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2.0 RESUMEN EJECUTIVO

El siguiente proyecto objeto de Estudio de Impacto Ambiental se llevara a
cabo tomando como base los criterios establecidos en el Decreto Ejecutivo No.
123 de 14 de agosto de 2009 “Por la cual se Reglamenta el Capitulo Il del Titulo IV
de la Ley 41 del 1 de julio de 1998, Ley General del Ambiente de la Republica de
Panama” por la cual se crea la Autoridad Nacional del Ambiente (hoy Ministerio
de Ambiente), a través de la Direccion Nacional de Evaluacién y Ordenamiento

Ambiental.

La actividad propuesta se encuentra incluida en la lista taxativa descrita en el
articulo No. 16 del Decreto Ejecutivo N0.123 de 14 de agosto de 2009, referentes a
las obras o proyecto de caracter Publico o privado que necesitan presentar Estudio
de Impacto Ambiental (Sector - industria de la construccion- centro y locales

comerciales).

Este proyecto lleva por nombre LOCAL COMERCIAL LA MATA, el mismo
consiste en la instalacion de tres contenedores en planta baja, un contenedor en
planta alta, area de circulacién peatonal, area de circulacion vehicular, rampa de
acceso, dos medios bafos, 4 estacionamientos, escalera y oficinas, esto dentro de
un area de construccion de 1245.52 m? ubicado en el corregimiento de San

Antonio, distrito de Atalaya, provincia de Veraguas, Republica de Panama.

Este estudio ha sido elaborado bajo la responsabilidad del Ingeniero FRANKLIN
VEGA PERALTA, con resolucion IAR-029-2000, en colaboracién con el Ingeniero
FRANCISCO CARRIZO AGUILAR, con resolucion IRC-070-2009, ambos
debidamente inscritos en el registro de consultores ambientales que lleva el
Ministerio de Ambiente. De acuerdo al analisis practicado a los criterios de
proteccion ambiental establecidos en el articulo 23 del Decreto Ejecutivo N° 123,
este proyecto genera impactos ambientales no significativos y no conlleva
riesgos ambientales significativos; en consecuencia, se atribuye a los Estudios de

Impacto Ambiental Categoria I.
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2.1 Datos generales del promotor, que incluya a) Persona a contactar; b)
Numeros de teléfonos; c) Correo electréonico; d) Pagina Web; e) Nombre y
registro del consultor.

El promotor del proyecto es la Sociedad CRICOM, S.A., con Folio Real N°. 581523,

domicilio en Panama, provincia de Panama, se detallan los siguientes datos:

a) Personas a contactar:
v Ing. Jorge Isaac Abrego C.
Email: abrego_ji@hotmail.com , Cel.: (507) 62599968

v Arquitecta Betsy Tufion .

Email: arkibet28@gmail.com Cel.: 60925702
b) Pagina Web: no tiene
c) Nombre y registro los consultores y colaboradores:
v" franklin Vega Peralta (IAR-029-2000)
v Francisco Carrizo Aguilar (IRC-070-2009)
Colaboracion:

% Jorge |. Abrego — Ingeniero Ambiental

% Félix O. Yangueés - Licenciado en Biologia


mailto:abrego_ji@hotmail.com
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3.0 INTRODUCCION

La empresa CRICOM, S.A., a través de su representante legal, el sefior CARLOS
RAMON INCHAUSTI, varon panamefio con numero de identidad personal No. 8-424-
955, presenta el estudio de impacto ambiental denominado LOCAL COMERCIAL LA
MATA, el mismo consiste en la instalacion de tres contenedores en planta baja, un
contenedor en planta alta, area de circulacion peatonal, area de circulacion vehicular,
rampa de acceso, dos medios bafios, 4 estacionamientos, escalera y oficinas, esto
dentro de un area de construccion de 1245.52 m2 ubicado en el corregimiento de San

Antonio, distrito de Atalaya, provincia de Veraguas, Republica de Panama.

Las actividades principales realizadas dentro de este EsIA, inician con la
identificacion y descripcidén de los componentes del proyecto propuesto, identificacion y
evaluacion de las areas y aspectos potencialmente afectados por los trabajos de
construccion, andlisis de los impactos ambientales y socio-econdémicos, preparacion
de un Plan de Manejo Ambiental (PMA), donde se estableceran las medidas
ambientales del EslA.

El EslA de Categoria I, debe ser un documento de analisis aplicable a los proyectos
incluidos en la lista taxativa prevista en el Articulo 16 de este Reglamento, cuya
ejecucién pueda ocasionar impactos ambientales negativos de caracter no
significativos que afecten parcialmente el ambiente; los cuales pueden ser eliminados
o0 mitigados con medidas conocidas y facilmente aplicables, conforme a la normativa

ambiental vigente.

El Estudio de Impacto Ambiental se acogera a los parametros y contenidos sefialado
en el Articulo #26 del Decreto Ejecutivo 123 del 14 de agosto de 2009; Decreto
Ejecutivo #155 del 5 de agosto de 2011 y Decreto Ejecutivo #975 del 23 de agosto
de 2012. Acatando lo dispuesto en la Ley 41 de 1 de julio de 1998, General de
Ambiente de la Republica de Panama y en el Decreto Ejecutivo N° 123, de 14 de
agosto de 2009, que reglamenta el Capitulo Il del Titulo IV de la Ley anterior y
deroga el Decreto Ejecutivo 209 de 5 de septiembre de 2006, presentamos a

consideracion del Ministerio de Ambiente este EslA Categoria |.
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3.1 Indicar el alcance, objetivos y metodologia del estudio presentado

3.1.1 Alcance

El presente Estudio contempla una amplia gama de informacion, que incluye una
descripcion general del proyecto, descripcidn general del area y el estado ambiental
del sitio antes de iniciar labores civiles, el proceso mismo de operacion, la prediccion
de posibles impactos sociales, econdmicos y sobre la salud publica, la identificacion
de los impactos ambientales especificos que las acciones generaran y las medidas
de mitigacion de los impactos negativos, a través del Plan de Manejo Ambiental
respectivo, ademas de otros aspectos que garanticen la viabilidad ambiental del
proyecto.

El alcance del presente estudio se extiende en el tiempo, a la duracion del proyecto
LOCAL COMERCIAL LA MATA, desde la planificacion, la ejecucion, operacion y
abandono.

3.1.2 Objetivos
Entre los principales objetivos de este Estudio de Impacto Ambiental, se destacan:

a) ldentificar, predecir, valorar los impactos que pudiera originar el proyecto

durante la ejecucién de las obras y operaciones del mismo.

b) Describir las caracteristicas del medio fisico, biolégico y Socioeconémico de

las areas de influencia directa del proyecto.

c) Analizar y tener Medidas de Mitigacion en tiempo oportuno de los Impactos

Negativos al area de influencia directa y entorno del sitio del proyecto.

d) Cumplir con las normas, leyes vigentes y procedimientos que establece el
Decreto Ejecutivo 123, en la presentacién del Estudio de Impacto Ambiental

Categoria I.
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e) El estricto cumplimiento de las normas ambientales vigentes en nuestro pais.

f) Establecer la viabilidad del proyecto en funcién del andlisis de causa-efecto

como resultado de la aplicacion de medidas de mitigacion correctas.

El estudio se enmarca en lo establecido en la Ley N° 41 de 1 de julio de 1998 y el
Decreto Ejecutivo N°123 de 14 de septiembre de 2009, que la reglamenta.

3.1.3 Metodologia

Para el desarrollo de una guia metodoldgica de dicho estudio, primero nos basamos
en los lineamientos del Decreto Ejecutivo N° 123 de 14 de agosto de 2009, con el
acompafamiento de las normas ambientales, laborales, seguridad de trabajo y
normas técnicas del area, tomando en consideracion el flujo de informacion de los

consultores y el apoyo de los promotores del proyecto.

Se consultd en medios de comunicacion, informatica/internet, biblioteca, gacetas
oficiales, atlas nacional, fotos, Contraloria General de La Republica, etc. También se
acompafia de actividades de campo como: muestreos, verificacibn de condiciones
ambientales del terreno, consultas con residentes cercano, dentro del area de
influencia del proyecto, entrevistas a personal de compafias cercanas al area de
influencia del proyecto, verificacion de ubicacion de planos y todas actividades

informativas, que profundicen y sustente la documentacién del estudio.

La determinacion de la Categoria del Estudio de Impacto Ambiental, se realiz6
describiendo los cinco (5) Criterios de Proteccion Ambiental, procediéndose luego a
calificar si el proyecto genera o presenta alguno de los efectos, caracteristicas o

circunstancias previstas en uno o mas de estos criterios.

Son de valor fundamental las reuniones y consultas permanentes con el promotor
del proyecto, quien posee la experiencia y conocimiento del trabajo que se va a
realizar, lo que es de gran ayuda en el analisis y organizacion de los diversos

componentes del documento.
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3.2 Categorizacion: justificar la categoria del EslA en funcidon de los criterios de

proteccién ambiental

Para clasificar el presente estudio como Categoria |, se tomé como base los

impactos ambientales no significativos establecidos en los cinco (5) Criterios de

Protecciéon Ambiental, como a continuacion se detalla:

Cuadro No. 1. Analisis de los criterios de proteccion ambiental

Criterio de proteccion ambiental
para determinar la categoria del
EslA

Es
Afectado

Si

Comentarios

Criterio 1. Este criterio se define cuando el proyecto genera o presenta riesgos
para la salud de la poblacion, floray fauna y sobre el ambiente en general. Para

determinar la concurrencia del nivel de riesgo, se consideraran los siguientes

factores:

a. La generacién, recoleccion,
almacenamiento, transporte o]
disposicion de residuos industriales
asi como sus procesos de reciclaje

atendiendo su composicion,
peligrosidad, cantidad y
concentracion; la composicion,
peligrosidad, cantidad y

concentracion, particularmente en e
caso de materias inflamables, toxicas
corrosivas, y radioactivas a ser
utilizadas en las diferentes etapas de
la accion propuesta;

Durante las diferentes fases del
proyecto no se generara,
recolectara, almacenara,
transportara o dispondra, nise

realizaran procesos de reciclaje

residuos industriales con las

caracteristicas descritas eneste
factor.

de

b. La generacion de efluentes
liguidos, emisiones gaseosas, O Sus
combinaciones cuyas concentraciones
superen los limites maximos
permisibles establecidos en las
normas de calidad ambiental.

Las aguas servidas generadas por

los colaboradores constituyen
anicos efluentes liquidos que

generaran durante las diferentes

fases del proyecto. A destacar,

gue su volumen no sera significativo
ya que el nimero de colaboradores
sera reducido en la etapa de
operacion del proyecto. Por ende,
no hay una generacion de efluentes

liqguidos 0 emisiones

los
se

10
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Gaseosas que atenten contra la
salud y el medio ambiente.

c. Los niveles, frecuencia y duraciéon
de ruidos, vibraciones y/o radiaciones;

Los trabajos que requieren de la
utilizacion de los camiones y otros
equipos, que generaran ruidos en la
fase de construccion, seran de baja
magnitud y muy corta duracion;
ademdas, para mitigarlos, estos
operardn en Optimas condiciones
mecanicas y se utilizara
eficientemente. En la operacion no
se generaran ruidos con niveles
muy superiores a los actuales y en
ninguna de las fases se generaran
vibraciones o radiaciones.

d. La produccion, generacion,

recoleccion, disposicion y reciclaje, de
residuos domeésticos o domiciliarios

que  por  sus caracteristicas

constituyan un peligro sanitario a la

poblacion;

El volumen de residuos domésticos
gue se generara sera producido por
los trabajadores, los cuales sera
baja, principalmente durante la
construccion. En todas las etapas el
personal sera instruido en el manejo
de estos desechos, que se
colocaran en bolsas plasticas,
hasta su traslado alvertedero

municipal, previo acuerdo con
el ente responsable del manejo de
los desechos sélidos en el distrito
de Santiago.

11
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e. La composicion, calidad y cantidad
de emisiones fugitivas de gases o
particulas generadas en las diferentes

etapas de la accion propuesta,

En la construccion, las emisiones
gaseosas seran irrelevantes y las
generardn los camiones Yy otros
equipos, los que se utilizardn en
ocasiones puntuales y por cortos
periodos de tiempo; para mitigarlos,
estos equipos operaran en oOptimas

condiciones mecanicas y se
utilizard eficientemente.

f. El riesgo de proliferacion de
patdgenos y vectores sanitarios;

No hay riesgos de proliferacion de
patbgenos y vectores sanitarios,
porque el volumen de desechos
domésticos sera reducido y éstos
recibirdn un manejo adecuado, que
detallamos en el comentario al
factor d. Por otra parte, se evitaran la
formacion de oquedades y otros
receptaculos de agua que puedan
servir de habitat a algunas especies de
vectores.

Criterio 2: Este criterio se define cuando el proyecto genera o0 presenta
alteraciones significativas sobre la cantidad y calidad de los recursos naturales,
con especial atencion a la afectacion de la diversidad biolégica y territorios o
recursos con valor ambiental y/o patrimonial. A objeto de evaluar el impacto
sobre los recursos naturales, se deberan considerar los siguientes factores:

a. La alteracion del estado de
conservacion de suelos;

El impacto directo sobre el suelo se
presentara solamente en el sitio
donde se ubicaran las
infraestructuras.

b. La alteracion de suelos fragiles;

Las caracteristicas del suelo del
poligono (textura y estructura) y su
topografia relativamente plana le
confieren estabilidad al suelo, por lo
gue no son fragiles. Ademas, como ya
mencionamos, el impacto sobre el
suelo se producira en un éarea
reducida.

12
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c. La generacibn o incremento de
procesos erosivos al corto, mediano
largo plazo.

Con el desarrollo del proyecto no se
generaran 0 incrementaran
procesos erosivos; como ya
mencionamos, el impacto sobre el
suelo se producira en un area
reducida. Por otra parte, el poligono
tiene una topografia relativamente
plana y se evitaran los movimientos
innecesarios de tierra y de
vegetacion, principalesacciones
gue favorecen la erosion.

d. La pérdida de fertilidad de suelos
adyacentes a la accion propuesta;

Las acciones o actividades del
proyecto se limitaran
exclusivamente a los sitios del
poligono donde se ubicardn las
infraestructuras.

e. La induccion del deterioro del suelo
por causas tales como

Desertificacion, generacion o avances
de dunas o acidificacion.

El sitio del proyecto no presenta
caracteristicas propias de las areag
propensas a la desertificacion,
generacion de dunas o
acidificacién; por otra parte,
nuestras actividades no propiciar
estos efectos.

f. La acumulacion de sales y/o
vertidos de contaminantes sobre el
suelo;

En el proyecto no se utilizaran
productos que induzcan a la

acumulacion de sales, Los
desechos domésticos y aguas
residuales se manejaran

adecuadamente, de utilizarce algun
tipo de maquinaria en el proyecto,
se tendrad la debida atencién en
cuanto a su mantenimiento.

g. La alteracién de especies de flora y
fauna  vulnerables, amenazadas,
endémicas, con datos insuficientes o
en peligro de extincion.

No hay especies de fauna o flora
con estas caracteristicas en el
poligono del proyecto.

h. La alteracion de estado de
conservacion de especies de flora 'y
fauna;

Para desarrollar el proyecto
solamente se requiere eliminar la
vegetacion existente en el sitio.
La misma son arboles que por
necesidad, se tendran que talar.

13
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i. La introduccién de especies de flora
y fauna exéticas que no existen
previamente en el territorio
involucrado;

No se contempla introducir
especies de flora y fauna con estas
caracteristicas.

j. La promocion de actividades
extractivas, de explotacion o manejo
de fauna, flora u otros recursos
naturales;

El proyecto no promueve éstas
actividades.

k. La presentacion o generacion de
algun efecto adverso sobre la biota
especialmente la endémica;

El proyecto no generar4 ningun
efecto adverso sobre el conjunto de
animales y plantas que ocupan su
area de influencia. Por otra parte,
no hay especies endémicas en el
poligono donde éste se
desarrollara.

I. La induccién a la tala de bosques
nativos;

No hay bosques nativos en el area
del proyecto, ademas no inducimos
a su tala en ningun sitio.

m. El reemplazo de especies
endémicas o relictas;

No hay especies con estas
caracteristicas en el poligono del
proyecto.

n. La alteracion de la
representatividad de las formaciones
vegetales y ecosistemas a nivel local,
regional o nacional;

No hay formaciones vegetales ni
ecosistemas representativos en e
poligono donde se ubicaran las
infraestructuras del proyecto y ng
promovemos su alteracion a nive
local, regional o nacional.

0. La promocién de la explotacién de
la belleza escénica declarada;

El poligono del proyecto y sus
alrededores no han sido declarados
de belleza escénica.

p. La extraccién, explotacion o
manejo de fauna o flora nativa;

Para desarrollar el proyecto, no se
requiere extraer, explotar o manejar
fauna o flora nativa de ningun sitio.

g. Los efectos sobre la diversidad
biologica,;

El proyecto no promueve la
deforestacion, las urbanizaciones,
la pérdida de habitats, la
explotacion  descontrolada  del
turismo, la contaminacioén del aire,
el manejo inadecuado de los
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desechos y el consumo desmedido,

que constituyen amenazas

constantes para la conservacion de
la biodiversidad bioldgica.

r. La alteracibn de los pardmetros
fisicos y biologicos del agua;

En el sitio donde se ubicardn las
infraestructuras del proyecto, ni en
sus cercanias no existen fuentes de
aguas superficiales. Las aguas
residuales y desechos sdlidos se
manejaran adecuadamente.

s. La modificacion de los usos
actuales del agua.

No modificaremos los usos del
agua, porque el volumen de agua
que requiere el proyecto no es
significativo.

t. La alteracién de cursos o cuerpos
de aguas superficiales, por sobre
caudales ecoldgicos;

En el sitio donde se ubicaran las
infraestructuras del proyecto, ni en
Sus cercanias no existen cuerpos
de aguas superficiales.

u. La alteracion de la calidad vy
cantidad del agua  superficial,
continental o maritima, y subterranea.

Como ya observamos, el volumen
de agua que requiere el proyecto
no es significativo, en
consecuencia, no alteraremos su
cantidad. Porotra parte, no se
contempla la descarga de

ningln  tipo de contaminante en
el agua superficial y subterranea y
no hay cuerpos de aguas
superficiales, continentales o]
maritimas en el sitio donde se
ubicaran las infraestructuras del
proyecto, ni en sus cercanias
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Criterio 3: Este criterio se define cuando el proyecto genera o presenta
alteraciones significativas sobre los atributos que dieron origen a un area
calificada como protegida o sobre el valor paisajistico, estético y/o turistico de
una zona. A objeto de evaluar si se presentan alteraciones significativas sobre
estas areas o0 zonas se deberan considerar los siguientes factores:

a. La afectacion, intervencion o

explotacién de recursos naturales que

se encuentran en areas protegidas;

El proyecto no se encuentra dentro
de ningun area protegida. Tampoco
requerird  afectar, intervenir o
explotar recursos naturales en
areas con estas caracteristicas.

b. La generacion de nuevas areas
protegidas;

El proyecto no generara nuevas
areas protegidas.

c. La modificacién de antiguas areas
protegidas;

En el sitio donde se desarrollara el
proyecto no han existido areas
protegidas.

d. La pérdida de ambientes
representativos y protegidos;

En sitio donde se desarrollara el
proyecto no existen ambientes con
estas caracteristicas.

e. La afectacién, intervencion o
explotacion de territorios con valor
paisajistico y/o turistico declarados;

En el sitio del proyecto y areas
adyacentes no existen territorios
con valor paisajistico declarados.

f. La obstruccibn de la visibilidad g

zonas con valor paisajistico
declarado.

En el sitio del proyecto y areas
adyacentes, no existen en zonas con
estas caracteristicas, ni obstruiremos
la visibilidad de ningan sitio de interés.

g. La modificacién en la composicion
del paisaje.

Para desarrollar el proyecto no se
requiere  realizar  movimientos
significativos de tierra, erguir
grandes infraestructuras o cualquier
otra accion que pueda modificar
negativamente la composicion del

h. El fomento al desarrollo de
actividades recreativas y/o turisticas.

paisaje.
Para desarrollar el proyecto no se
requiere realizar movimientos

significativos de tierra, erguir grandes
infraestructuras o cualquier otra accion
gue pueda modificar negativamente la
composicion del paisaje.

Criterio 4: Este criterio se define cuando el proyecto genera reasentamientos
desplazamientos y reubicaciones de comunidades humanas y alteraciones
significativas sobre los sistemas de vida y costumbres de grupos humanos
incluyendo los espacios urbanos. Se considera que concurre este criterio si se
producen los siguientes efectos, caracteristicas o circunstancias.
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El proyecto se ubicara dentro de
una finca privada, no induce
N estas comunidades humanas a
reasentarse o reubicarse, temporal
0 permanentemente.

a. La induccibn a comunidades
humanas que se encuentran en e
area de influencia del proyecto a
reasentarse o reubicarse, temporal O
permanentemente;

En el area de influencia del

b. La afectacion de grupos humanos proyecto  no  existen  grupos

ggz)tggggi por disposiciones \ h_uman_o_s prote_gi dos oor
disposiciones especiales.
Las actividades econdmicas a que
c. La transformacibn de las se dedican los moradores mas
actividades econdmicas, sociales o | | cercanos, al igual que las sociales y
culturales con base ambiental del culturales no sufrirdn
grupo o comunidad local. transformaciones negativas con el

desarrollo del proyecto.

d. La obstruccion del acceso a

recursos naturales que sirvan de base En el é&rea del proyecto no se
para alguna actividad econdmica o de \ | presentan recursos naturales con
subsistencia de comunidades estas caracteristicas.

humanas aledanas;

El proyecto no genera procesos de

e. La generacion de procesos de N d d !
rupturas de redes o alianzas sociales; rupturas - de redes o allanzas
sociales.
f. Los cambios en la estructura N La demografia local no sufrird
demografica local; ningun cambio.
g. La alteracién de sistemas de vida En el area del proyecto no existen
de grupos étnicos con alto valor \ | grupos étnicos con estas
cultural. caracteristicas.
No se (generaran alteraciones
negativas paralos grupos o]
comunidades humanas. Los
moradores mas cercanos
h. La generacibn de nuevas continuaran con sus actividades
condiciones para los grupos o \ | tradicionales; los empleos
comunidades humanas; generados  por el proyecto

permitiran mejorar las condiciones
de vida de los beneficiados con los
mismos, impacto socioecondmico
positivo.

Criterio 5: Este criterio se define cuando el proyecto genera o0 presenta
alteraciones sobre los sitios declarados con valor antropoldgico, arqueoldégico,
historico y perteneciente al patrimonio cultural, asi como monumentos. A objeto
de evaluar si se generan alteraciones significativas en este ambito, se
consideraran los siguientes factores.
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a. La afectacion, modificacion, y
deterioro de algun  monumento

historico, arquitecténico, monumento

publico, monumento arqueoldgico,
zona tipica, asi declarado;

En los sitios donde se ubicaran las
infraestructuras del proyecto no

existen otros monumentos
historicos, arquitectonicos,
monumentos publicos,

monumentos  arqueoldgicos o
zonas tipicas declarados.

b. La extraccibn de elementos de

zonas donde existan piezas o0
construcciones con valor histérico,
arquitectonico 0 arqueoldégico
declarado; y

Como observamos en el
comentario anterior, en los sitios
donde se ubicaran las
infraestructuras del proyecto no
existen  elementos de esta
naturaleza y no promovemos su
extraccion, independientemente del
sitio donde se encuentren.

c. La afectacibn de recursos
arqueoldgicos, antropolégicos en
cualquiera de sus formas.

Ver comentario al factor A.
Ademas, informaremos a las
autoridades del INAC, en caso de
presentarse hallazgos fortuitos de
estos recursos.

El Decreto N° 123, en el Capitulo | "De los Criterios de Proteccion Ambiental para

Determinar la Categoria del Estudio de Impacto Ambiental” establece:

Articulo 22: Para los efectos de este reglamento, se entenderd que un proyecto

produce impactos ambientales significativamente adversos si genera o0 presenta

algunos de los efectos, caracteristicas o circunstancias previstas en uno o mas de los

cinco criterios de proteccion ambiental identificados en el Articulo 23 de este

reglamento.

En cuanto a las Categorias de Estudios de Impacto Ambiental, el mencionado

decreto, establece en el Articulo 24 del Capitulo II:

"Estudio de Impacto Ambiental Categoria I: Documento de analisis aplicable a los

proyectos, obras o actividades incluidas en la lista taxativa prevista en el Articulo 16

de este Reglamento, que pueden generar impactos ambientales negativos no

significativos y que no conllevan riesgos ambientales significativos...".
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"Estudio de Impacto Ambiental Categoria II: Documento de andlisis aplicable a los
proyectos, obras o actividades, incluidos en la lista taxativa prevista en el Articulo 16
de este Reglamento, cuya ejecucidbn pueda ocasionar impactos ambientales
negativos de caracter significativo que puedan afectar parcialmente al ambiente; los
cuales pueden ser eliminados o mitigados con medidas conocidas y facilmente
aplicables, conforme a la normativa ambiental vigente. Se entendera, para los
efectos de este reglamento que habra afectacion parcial del ambiente cuando el
proyecto, obra o actividad, no genere impactos ambientales negativos de tipo

acumulativo o sinérgico™.

"Estudio de Impacto Ambiental Categoria Ill: Documento de andlisis aplicable a los
proyectos, obras o actividades, incluidos en la lista taxativa prevista en el Articulo 16
de este Reglamento, cuya ejecucion pueda ocasionar impactos ambientales
negativos de tipo indirecto, acumulativo y/o sinérgico de significacion cuantitativa y/o
cualitativa, que ameriten, por tanto, un analisis mas profundo para su evaluacion y la

identificacion y aplicacion de las medidas de mitigacion correspondientes’.

En base a las definiciones anteriores y al andlisis practicado en la tabla anterior y
segun lo dispone el Decreto N° 123, el promotor del proyecto y el equipo de
consultores ambientales, establecen, que este Estudio de Impacto Ambiental se
adscribe a la Categoria |, porque no toca un solo factor o circunstancia de los cinco

(5) criterios de proteccion ambiental.

4.0 INFORMACION GENERAL

4.1 Informacién sobre el promotor (persona natural o juridica), tipo de empresa,
ubicacion, certificado de existencia y representacion legal de la empresa y certificado

de registro de la propiedad, contrato y otros).
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Cuadro No 2. Informacion sobre el promotor.

Promotor del proyecto:

CRICOM, S.A.

Direccion: Panama, provincia de Panama.

NUmero de Teléfono: Cel. 390-1896

Representante Legal

CARLOS RAMONS INCHAUSTI

Pagina Web:

cri@icricom.com

Registro de la propiedad

Certificado de propiedad expedido por el registro
publico, correspondiente al Folio Real N. 13339,
con codigo de ubicacién 9001.

Registro de la empresa

Certificado de la empresa expedido por el registro
publico, correspondiente al Folio N. 581523.

EslA en el Anexo No 4.

Certificado de tenencia de la propiedad y autorizacién, se adjuntan en el

4.2 Paz y Salvo emitido por Ministerio de Ambiente, y copia del recibo de pago,
por los tramites de la evaluacion.

Ver anexo N° 5. El original del recibo de pago se presenta en un sobre aparte.
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5.0 DESCRIPCION DEL PROYECTO, OBRA O ACTIVIDAD

La empresa CRICOM, S.A., a través de su representante legal, el sefior CARLOS
RAMON INCHAUSTI, varén panamefio con numero de identidad personal No. 8-424-
955, presenta el estudio de impacto ambiental denominado LOCAL COMERCIAL LA
MATA, el mismo consiste en la instalacion de tres contenedores en planta baja, un
contenedor en planta alta, area de circulacion peatonal, area de circulacion vehicular,
rampa de acceso, dos medios bafos, 4 estacionamientos, escalera y oficinas, esto
dentro de un area de construccion de 1245.52 m2 ubicado en el corregimiento de San

Antonio, distrito de Atalaya, provincia de Veraguas, Republica de Panama.

Las actividades a realizar con este proyecto se llevaran a cabo tomando como base
los criterios establecidos en el Decreto Ejecutivo No. 123 de 14 de agosto de 2009
“Por la cual se Reglamenta el Capitulo Il del Titulo IV de la Ley 41 del 1de julio de
1998, Ley General del Ambiente de la Republica de Panam&” por la Autoridad
Nacional del Ambiente (Actualmente Ministerio de Ambiente), a través de la Direccion

Nacional de Evaluacién y Ordenamiento Ambiental.

5.1 Objetivos del proyecto, obra o actividad y su justificacion

5.1.1 Objetivo general
Construir un local comercial que cumpla con las normas de construccion y
ambientales vigentes, que aplican para este tipo de proyectos, con el fin de ofrecer

servicios necesarios para publico nacional y extranjero, que frecuentan nuestra

provincia.
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5.1.2 Objetivos especificos

v Desarrollar una actividad productiva, de manera eficiente, sistematica y acorde
con las regulaciones ambientales del pais.

v Contribuir al desarrollo del area del proyecto y de la regiéon, mediante la
ejecucion de un proyecto de inversion.

v Contribuir al desarrollo de la provincia de Veraguas y de la regiéon, mediante
la ejecucidon de un proyecto de inversion en el Sector Construccion.

v" Cumplir con la legislacion y normativa vigente como lo establece la Ley No. 41

“General de Ambiente de la Republica de Panama” y el Decreto Ejecutivo No.

123 del 14 de agosto de 2009.

v' Cumplir con las demas leyes, decretos, reglamentos y normas aplicables a
este tipo de proyecto.

v Proteger la salud y el ambiente del area donde se llevaran a cabo las
actividades relacionadas con el proyecto.

Justificacion

El promotor del proyecto CRICOM, S.A., requiere de un Estudio de Impacto Ambiental
como herramienta de gestion y sustentabilidad ambiental para el proyecto
constructivo, ya que la actividad propuesta se enmarca dentro de las actividades
descritas en la lista taxativa del articulo 16 del Decreto Ejecutivo 123 de 14 de agosto
de 20009.

v' El desarrollo del proyecto en menciéon se ejecutara dentro de todos los
parametros que establecen las normas ambientales del pais y considerando
como accion prioritaria las medidas de mitigacidbn que se establecen en este
Estudio de Impacto Ambiental como acciones de compensacion por el nivel de

afectacion que dicho proyecto genere.
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5.2 Ubicacion geografica incluyendo mapa en escala 1:50,000
y coordenadas UTM o geograficas del poligono del proyecto

El proyecto LOCAL COMERCIAL LA MATA, se desarrollara en el
corregimiento de San Antonio, distrito de Atalaya, provincia de Veraguas, dentro de
la finca N. 13339

Cuadro No 3. Coordenadas del poligono DATUN UTM WGS84

Vértice Coordenadas
1 511914 893377
2 511893 893372
3 511907 893277
4 511927 893280

_Fig_. 1. Vista Satelital del area del pro?/ecto LOCAL COMERCIAL LA MATA, el poligono rojo
indica el area del proyecto a desarrollar. Fuente: Google Earth.
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UBICACION GEOGRAFICA
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Provincia: Veraguas
Distrito: Atalaya
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Fuente: Mapa General de la Republica de Panama, Escala 1:50000 S
Instituto Geografico Nacional -Tommy Guardia

Fig. 2. Mapa de Ubicacion geogréfica del Proyecto LOCAL COMERCIAL LA MATA. Escala
1:50000.



PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROYECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

5.3 Legislacion, normas técnicas e instrumentos de gestion ambiental
aplicables y su relacion con el proyecto, obra o actividad

Las regulaciones ambientales principales destinadas a la proteccion del ambiente
en la Republica de Panama, incluyen Leyes, Decretos y Convenios
Internacionales de los cuales esta Nacion es signataria. En este punto se
mencionan algunas de estas normas regulativas mas relevantes en funcién con

la naturaleza del proyecto en discusion.

De acuerdo al articulo 16 del Decreto 123 de 14 de agosto de 2009, el proyecto se
incluye dentro de la Industria de la Construccion, especificamente en la actividad de
Centros y Locales Comerciales. A continuacion, anotamos las normas legales y técnicas

aplicables a este sector y su relacion con el proyecto:

Constitucion Politica de la Republica de Panama. Capitulo VII del Titulo Ill, articulos
118 a 121, definicién del Régimen Ecoldgico.

Ley 66 de 10 de noviembre de 1947: "Por la cual se aprueba el Codigo Sanitario de la
Republica”. Este codigo norma diversos aspectos sobre el manejo de desechos sélidos,
liquidos y gaseosos y atribuye a las autoridades de salud la responsabilidad de hacer
cumplir estas normas.

Ley N° 41 del 1 de julio de 1998, General de Ambiente de la Republica de Panama.
Reformada mediante Ley 30 de 16 de junio de 2010. Entre otros aspectos, se establece
en el articulo 23: “Las actividades, obras o proyectos, que por su naturaleza,
caracteristicas, efectos, ubicacion o recursos pueden generar riesgo ambiental,
requeriran de un estudio de impacto ambiental previo al inicio de la ejecucion, de
acuerdo con la reglamentacion de la presente Ley”. Estas actividades obras o proyectos
deberan someterse a un proceso de evaluacién de impacto ambiental, incluso aquellos

que se realicen en la cuenca del Canal y comarcas indigenas.
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Decreto Ejecutivo N° 123 de 14 de agosto de 2009 "Por el cual se reglamenta el
Capitulo 1l sobre el Proceso de Evaluacion Ambiental del Titulo IV de la Ley 41 del 1° de
julio de 1998 General de Ambiente de la Republica de Panama y se deroga el Decreto
Ejecutivo N° 209 de 5 de septiembre de 2006".

Decreto Ejecutivo N° 155 de 5 de agosto de 2011 "Que modifica el Decreto N° 123 de
14 de agosto de 20009.

Decreto de Gabinete N° 68 de 31 de marzo de 1970 "Por el cual se centraliza en la
Caja de Seguro Social la cobertura obligatoria de los Riesgos Profesionales para todos
los trabajadores del estado y de las empresas particulares......

Decreto N° 323 de 4 de mayo de 1971. "Por el cual se dictan las Normas de Plomeria
Sanitaria; se crea la Junta Técnica de Plomeria Sanitaria y las Inspecciones Regionales
de Plomeria, Inspectores de Plomeria Sanitaria y demas personal subalterno
dependiente del Ministerio de Salud™.

Decreto de Gabinete N° 252 de 30 de diciembre de 1971, Cddigo de Trabajo. Regula
las relaciones obrero patronal.

Ley N° 1 de 3 de febrero de 1994 “Por la cual se establece la Legislacién Forestal de la
Republica de Panama y se dictan otras disposiciones”. En el Capitulo | especifica, que
su finalidad es la proteccion, conservacion, mejoramiento, acrecentamiento, educacion,
manejo y aprovechamiento de los recursos forestales del pais y en el Titulo VII las
infracciones, sanciones y procedimientos a seguir por efectos de las faltas o violaciones
a la norma legal que contienen.

Ley N° 24 de 7 de junio de 1995 “Por la cual se establece la Legislacion de Vida
Silvestre y se dictan otras disposiciones”. Como objetivo general esta ley plantea en el
articulo 1: “La presente ley establece que la vida silvestre es parte del patrimonio natural
de Panama y declara de dominio publico su proteccién, conservacion, restauracion,
investigacion, manejo y desarrollo de los recursos genéticos, asi como las especies,
razas y variedades de la vida silvestre, para beneficio y salvaguarda de los ecosistemas
naturales, incluyendo aquellas especies y variedades introducidas en el pais y que, en su

proceso de adaptacion, hayan sufrido cambios genéticos en los diferentes ecosistemas”.
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Resolucion N° 05-98 de 22 de enero de 1998 "Por la cual el Instituto de Recursos
Naturales Renovables, reglamenta la Ley N° 1 de 3 de febrero de 1994, por medio de la
cual se establece la Legislacion Forestal en la Republica de Panama y se dictan otras
disposiciones™.

Decreto Ejecutivo No. 36 del 31 de agosto de 1998. "Por el cual se aprueba y se
regula la construccion en el territorio de la Republica de Panama’™.

Decreto Ejecutivo N° 255 de 18 de diciembre de 1998 (Emisiones Vehiculares). "Por
el cual se reglamentan los articulos 7, 8 y 10 de la Ley 36 de 17 de mayo del996, y se
dictan otras disposiciones sobre la materia’.

Resolucion CDZ-003/99, del 11 de febrero de 1999 “Por la cual el Consejo de
Directores Zona de los Cuerpos de Bomberos aclara la Resolucion N° CDZ-10/98 de 9
de mayo de 1998, por la cual se modifica el Manual Técnico de Seguridad para
Instalaciones, Almacenamiento, Manejo, Distribucion y Transporte de Productos
Derivados del Petroleo”.

Resolucion N° 506 de 6 de octubre de 1999. Aprueba el Reglamento Técnico DGNTI-
COPANIT-44-2000, Higiene y Seguridad Industrial en Ambientes de Trabajo donde se
Generen Ruidos.

Resolucion N° 0333 de 23 de noviembre de 2000 “Por la cual se establece la tarifa
para el cobro de los servicios técnicos prestados por la Autoridad Nacional del Ambiente,
durante el Proceso de Evaluacion de los Estudios de Impacto Ambiental.”

Resolucion N° AG-0235-2003 "Por la cual se establece la tarifa para el pago en
concepto de indemnizacion ecoldgica, para la expedicion de los permisos de tala rasa y
eliminacion de sotobosques o formaciones de gramineas, que se requiera para la
ejecucion de obras de desarrollo, infraestructuras y edificaciones’.

Ley N° 5 de 28 de enero de 2005, que adiciona un Titulo, denominado Delitos contra el
Ambiente, al Libro Il del Codigo Penal y dicta otras disposiciones. En el Articulo 394 del
Capitulo 1, establece "Quien infringiendo las Normas de Proteccion del Ambiente

establecidas destruya, contamine o degrade los Recursos Naturales, causando efectos
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adversos, directos o indirectos, irreversibles, sera sancionado con prision de 2 a 4 afios y
con a 150 dias multa.

Decreto Ejecutivo N° 1 de 1 de febrero de 2006 "Por la cual se subroga el Decreto
Ejecutivo N° 266 de 24 de noviembre de 1994, se eleva a la Categoria de Direccion
Nacional la actual Ventanilla Unica del Ministerio de Vivienda y se adoptan otras
disposiciones™.

Resolucion N° 78-98 de 24 de agosto de 2008 "Por la cual el Director General de
Salud, del Ministerio de Salud, dicta la norma para la ubicacion, construccion e
instalacion de letrinas y requisitos sanitarios que deben cumplir”.

Resolucion N° AG-0292-2008 de 14 de abril de 2008 "Por la cual se establecen los
requisitos para los Planes de Rescate y Reubicacion de Fauna Silvestre™.

Decreto Ejecutivo N° 55 de 25 de agosto de 2009 modificado por el Decreto.

Ley 14 del 5 de mayo de 1982, por la cual se dictan medidas sobre custodia,
conservacion y administracion de los bienes patrimoniales de la Nacion.

Ley No. 58 de agosto de 2003, modificada parcialmente la Ley 14 del 5 de mayo de
1982, que regulan el Patrimonio Histérico de la Nacién.

Resolucion N° AG-0363-2005 —julio 8- Por la cual se establecen medidas de
proteccion del patrimonio histérico nacional ante actividades generadoras de impacto
ambiental. ANAM.

5.4 Descripcion de las fases del proyecto, obra o actividad

Para la consecucion de este proyecto, se consideraron cuatro fases (planificacion,

construccion, operaciéon y abandono) las cuales se describen a continuacioén:

5.4.1 Planificacién

Esta etapa consiste en la recopilacion de todos los datos e informacion relacionada al
proyecto como Andlisis y Detalles de los trdmites documentales entre ellos planos,
propiedad, ubicacién, inversion retorno de la inversién, permisos y las

especificaciones técnicas y su relacion con el entorno, las que seran de obligatorio

cumplimiento durante las etapas posteriores. Esta fase incluye la elaboracion del
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Estudio de Impacto Ambiental categoria I, aprobacién de los documentos por las
entidades competentes. (Mi Ambiente, Ministerio de Salud, Cuerpo de Bomberos,
otros). Aunque esta etapa no genera impactos ambientales, si tiene repercusiones que
se pueden manifestar en las etapas siguientes. Por lo tanto, muchas de las acciones
encaminadas a prevenir o mitigar los impactos ambientales generados por el proyecto
LOCAL COMERCIAL LA MATA, deberan ser adoptadas y/o implementadas durante el

desarrollo de esta etapa, a través de los estudios y disefios correspondientes.

5.4.2 Construccidn/ejecucion

Esta etapa se refiere a la ejecucion y construccion fisica en el area del proyecto.
Preparacion del area del proyecto.

Esta etapa consiste principalmente en la limpieza del area, remocion de la cobertura
vegetal, adecuacion de la entra al proyecto, hay que mencionar que el promotor
debera cumplir con todas las normas de seguridad existente, con el fin de evitar un
accidente, ya que el area del proyecto es muy transitada. Es muy importante que el
area del proyecto permanezca cerrada o acordonada sin ningun tipo de acceso a

personas ajenas a la obra.

Construccion

Una vez el area esté acta para iniciar los trabajos de construccién, el promotor
procederd a dar inicio con las actividades de instalacion de los contenedores,
elaboracion de las calles, instalaciones de los servicios basicos, entre otras actividades
constructivas. El promotor debera cumplir con todas las normas vy legislaciones existente

para este tipo de actividad.

Hay que mencionar que durante estas dos etapas las aguas residuales producto de las
necesidades fisioldgicas de todo el personal (trabajadores), se contaran con letrinas

portatiles arrendados a una empresa especializada en este tipo de labores, quien tendra
la responsabilidad de darle mantenimiento periddico y retirarlas al finalizar el proyecto o

el contrato.
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5.4.3 Operacion

Esta fase consiste basicamente en verificar que todo marche de la mejor manera, darle

el mantenimiento adecuado a la estructura y cumplir con las normas establecidas para

este tipo de proyecto.

5.4.4 Abandono

EL proyecto no contempla una etapa de abandono en un tiempo determinado, por lo
gue puede considerarse que su operacion serd permanente. En consecuencia, el

promotor brindara un mantenimiento adecuado a las infraestructuras, con el objeto de

garantizar sus buenas condiciones y durabilidad, a través del tiempo.

5.4.5. Cronogramay tiempo de ejecucion de cada fase

Cuadro No 4. Cronograma Yy tiempo de ejecucion de cada fase

ACTIVIDAD

PERIODO (MESES)

Preparacién del area

Construccioén

Operacion

Sept.
2019

Oct.
2019

Nov.
2019

Dic.
2019

Ene.
2019

Feb.
2019

Mar.
2019

Abr.
2019

May.
2019

Observacion: este cronograma de trabajo y tiempo esta sujeto a reprogramacion y cambios,

dependiendo de las condiciones climaticas y necesidades por parte del promotor del proyecto.
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5.5 Infraestructura a desarrollar y equipo a utilizar

Como acotamos anteriormente, las infraestructuras u obras a desarrollar son las
siguientes:

El proyecto consiste en la instalacion de tres contenedores en planta baja, un
contenedor en planta alta, area de circulacién peatonal, area de circulacion vehicular,
rampa de acceso, dos medios bafos, 4 estacionamientos, escalera y oficinas, esto
dentro de un area de construccion de 1245.52 m2 ubicado en el corregimiento de

Atalaya, distrito de Atalaya, provincia de Veraguas, Republica de Panama.

Herramientas y equipo a utilizar:

Los equipos que se requieran utilizar a la hora de la construccion (retro, tractor, pala)
son propiedad del promotor del proyecto, sin embargo, hay que mencionar que
los operadores y la maquinaria no estan excepto de cumplir con todas las medidas
de seguridad y medidas para conservar el medio ambiente. Por tal motivo, se velara

por el cumplimiento y obligacion de las normas ambientales.

5.6 Necesidades de insumos durante la construccién/ejecucion y operacion

Fase de construccion: materiales de construccion (madera, blogues de 4" y 6”, acero,

materiales de plomeria y eléctricos, soldadura, alambre dulce, carriolas, laminas de
zinc, tornillos, clavos, arena, piedra de cantera, tuberias de diferentes tipos, cemento,

contenedores, etc.), agua, energia eléctrica, entre otros.

Fase de Operacién: Las necesidades estan condicionados al mantenimiento de Las

estructuras, los cuales pueden ser, pintura, publicidad o rotulaciones, equipo de

limpieza, entre otros.
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5.6.1 Necesidades de servicios basicos (agua, energia, aguas servidas, vias de
acceso, transporte publico, otros)

v' Agua potable: Para la ejecucion del proyecto, el promotor se conectara a la
linea de agua potable, una vez haya realizado los trdmites pertinentes. Para el
consumo de los trabajadores se mantendra un coolers con agua a la cual se le
podra agregar hielo y se mantendra siempre disponible.

v' Energia: La luz eléctrica que esta en el area del proyecto es suministrada por la
empresa GAS NATURAL FENOSA. De igual forma el promotor podra utilizar el
servicio, una vez realice los tramites pertinentes

v' Aguas Servidas: Etapa de construccién las aguas residuales, producto de las

necesidades fisiologicas de los trabajadores, se dispondra de letrinas portatiles
alquiladas a una empresa arrendadora especializada en estos servicios, la cual
se encargara del mantenimiento y retiro al finalizar los trabajos.

Etapa de Operacion: en el proyecto se contempla la utilizacion de tanques

séptico, una vez cuente con los permisos pertinentes por parte de la autoridad
correspondiente (MINSA).

v’ Vias de Acceso: La zona donde se desarrolla el proyecto, esta totalmente
accesible, y no se tendra que habilitar algan tipo de camino.

v/ Transporte publico: Al area de proyecto se puede llegar por medio de
transporte particular, colectivo y selectivo.

v' Teléfono: El servicio telefénico fijo y de celular es suministrado principalmente
por la empresa Cable & Wireless, Movistar, Digicel, Claro.

v Recoleccion de la basura: Etapa de construccidon Los desechos soélidos seran

recogidos en el proyecto en bolsas negras, para luego esperar su disposicion
final la cual es responsabilidad de la empresa encargada, para lo cual se debe
realizar las debidas coordinaciones para contar con el requerido servicio.

Etapa de Operaciéon se hara el contrato con la empresa encargada de su

recoleccion y disposicion final.
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5.6.2 Mano de obra (durante la construccion y operacion), empleos directos e
indirectos generados

Se prevé que el proyecto genera las siguientes plazas de empleo:

Etapa de construccion: aproximadamente de 10 empleos directos y 5 indirectos, que

seran subcontratados de acuerdo a la necesidad.

Etapa de operacion: aproximadamente de 5 empleos directos en funcion de

mantenimiento, limpieza y administracion.

5.7 Manejo y disposicion de desechos en todas las fases

Este tipo de proyecto maneja desechos eventuales y temporales producto de la

actividad entre los cuales podemos sefialar.

5.7.1 Sélidos

La etapa de construccién constituye la mayor cantidad de desechos generados, los
cuales seran recolectados dentro del proyecto en bolsas negras, para luego su
disposicién final, la cual seran recogidos por la empresa encargada.

En la etapa de operacibn no se contempla la generacion de gran cantidad de
desechos sdlidos por el tipo de actividad a desarrollar; salvo los generados por las
personas que trabajen en el local. Estos igualmente seran recogidos por la empresa
para su respectiva disposicién en el vertedero.

5.7.2 Liquidos

Etapa de construccién: Las aguas residuales generadas por las necesidades fisiolégicas de

los empleados, constituyen el principal desecho liquido que se generara en la fase de
construcciéon. Las mismas seran tratadas por la empresa encargada de suministrar los bafios
portatiles.

Etapa de Operacion: el proyecto constara de tanque séptico.

33



PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROYECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

5.7.3 Gaseosos

Durante la etapa de construccion se podrian generar gases producto de la
combustion interna de los motores de los camiones utilizados para el transporte de
materiales y demas equipos. En todas las fases todos los equipos a utilizar en estos
trabajos deberan presentar excelentes condiciones mecénicas, al igual que se debera

evitar el movimiento innecesario de los mismos.

5.9 Monto global de la inversion

Para la construccion del proyecto requiere de una inversion de aproximadamente de
setenta y cinco mil balboas (USD $. 75,000.00), lo cual incluye permisos de

construccion y operacion y los costos de la gestion Ambiental.

6.0 DESCRIPCION DEL AMBIENTE FiSICO

Segun el sistema de clasificacion de Koopen, el proyecto presenta:

AMI: El clima se clasifica como calido y templado, precipitaciones significativas. Incluso
en el mes mas seco hay mucha lluvia. La temperatura media anual es 13.8 ° C en Ami
La precipitacibn media aproximada es de 1306 mm.

AFI: Lluvia copiosa todo el afio, en el mes mas seco la precipitacion es mayor 60 m.m.;
temperatura media del mes mas fresco es mayor 18°C; la diferencia entre la
temperatura media del mes mas calido y el mes mas fresco es menor a 5°C

CFH: Precipitacion anual menor que 2,500 m.m.; estacion seca prolongada (meses
con lluvia menor 60 m.m.) en el invierno del hemisferio norte; temperatura media del

mes mas calido y el mes mas fresco, menor de 5°C.
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LEYENDA
Climas de Kdppen

[ am

Fig. 4. Mapa de capacidad del uso del suelo. Ministerio de Ambiente. Fuente: Atlas de las
tierras secas y degradadas de Panama. ANAM

6.1 Caracterizacion del suelo

TaxonOmicamente estos suelos planos, con rango erosivos minimos, se clasifican en
el orden Inceptisoles moderadamente profundos. La capacidad agroldgica del suelo,
corresponde a suelos de Clase IV (segun clasificacion del Soils Conservation Service
de USA), este suelo desde hace décadas es utilizado para la misma actividad
(construccién), por ende, no sera necesario realizar ningun tipo de mejora al mismo.
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Fig. 4. Mapa de capacidad del uso del suelo. Ministerio de Ambiente. Fuente: Atlas de las

tierras secas y degradadas de Panama. ANAM

6.1.1 Descripcién del uso del suelo

Al momento de realizar el levantamiento sobre la informacion de campo se pudo

percatar gue el mismo ha sido intervenido anteriormente por

antropogeénicas.

actividades
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6.1.2 Deslinde de la propiedad

El area total de la superficie es de 3510 m2 con 45 dmz2, el cual se encuentra en el
corregimiento Atalaya, distrito de Atalaya, provincia de Veraguas, dentro de la
propiedad de La Sociedad CRICOM S.A. Cuenta con los siguientes linderos:

NORTE Carretera interamericana que conduce a Santiago a David
Pedro Samorano

SUR
Ignacio Sosa

ESTE
Capilla San Francisco de Paula

OESTE

37



PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROYECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

6.2 Topografia

De acuerdo al atlas nacional de la Republica de Panama la region se caracteriza por

tener estructuras geomorfolégicas bien definidas, suelos planos.

6.3 Hidrologia

El proyecto se enmarca dentro de la cuenca No. 132, la cual corresponde al Rio Santa
Maria, posee una longitud de 168 km y cuenta con una superficie de 3326 km2. Es
importante sefialar que en el area especifica del proyecto no existe fuente de agua

superficial.

6.3.1 Calidad de aguas superficiales

NO APLICA, dentro del area del proyecto no existe fuente de agua superficial.

6.4 Calidad del aire

Para el andlisis e interpretacion de la calidad del aire en el area de influencia directa
del proyecto, tomamos en cuenta factores relacionados con el impacto sobre este

aspecto ambiental, como las emanaciones de gases, ruidos y malos olores.

En el sitio del proyecto las fuentes fijas o moviles generadoras de emisiones
gaseosas, son Unicamente de los vehiculos que transitan por el area, las cuales

no afectan a la ejecucién del proyecto.

6.4.1 Ruidos

El ruido en la actualidad no es fuente de molestias en el sector. En la actualidad, la
generacion de ruidos es generada por los vehiculos que transitan por la via antes
mencionada Yy la de los locales o establecimientos aledafios al proyecto. No obstante,
este ruido sera una contaminacion fugaz y no afectara de manera negativa a ninguna

poblacion.
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El promotor también velara si en algin momento se utilizara maquinarias y demas
gue las mismas estén en excelentes condiciones mecanicas para minimizar el ruido.
El promotor debe cumplir con lo establecido en el Decreto Ejecutivo No. 1 del

15 de enero de 2004 y el Reglamento Técnico DGNTI COPANIT-44-2000, por el
cual se regula el ruido ocupacional.

El proyecto trabajara en su etapa de construccion durante las horas y dias
laborables, entre las 7:30 am hasta las 4:30 pm, pero esto podra cambiar segun las
necesidades del proyecto y se solicitara los permisos correspondientes a las
autoridades competentes, de manera tal que se evite impactar las horas de mayor
tranquilidad. Los aditamentos provistos por el constructor para el control de los
ruidos, se mantendran en buenas condiciones, ademas el personal tendra el equipo

necesario para evitar riegos a la salud.

6.4.2 Olores

En el poligono no se presentan olores fuertes, que afecten significativamente la
calidad del aire, debido principalmente a que no existen industrias o grandes

acumulaciones de basura doméstica que generan este efecto.

7.0 DESCRIPCION DEL AMBIENTE BIOLOGICO

La evaluacién del componente biolégico se realizé de acuerdo con la informacién
recopilada durante la fase de trabajo de campo y con datos bibliograficos. La
informacion presentada corresponde a las areas de influencia directa del proyecto

para la cual se realiza el presente Estudio de Impacto Ambiental.

De igual manera, este componente que evalla los aspectos biolégicos, comprende el
analisis de un conjunto de actividades que desarrollaria el proyecto en mencion y que
pudiera afectar la diversidad bioldgica, terrestre que existe en el area de influencia
del mismo, de acuerdo a lo establecido en el Decreto Ejecutivo 123 del 14 de agosto
del 2009, por el cual se reglamenta la Ley 41 del 1° de julio de 1998, Ley General de
Ambiente de la Republica de Panama.
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7.1 Caracteristicas de la flora

De acuerdo a la informacién contenida en el Atlas Nacional de la Republica de
Panama, basado en Diagrama de Clasificaciones de Zonas de Vida o Formaciones
Vegetales del Mundo, del Dr. L.R. Holdridge, el area del proyecto se ubica dentro de la
zona de vida denominada Bosque Hamedo Tropical (BhT), cuya caracteristica principal
es su elevada complejidad o heterogeneidad floristica; en Panam& es la mas
representativa y extensa. La altitud media sobre el nivel del mar es de 100 m.s.n.m..

Dentro de la minima vegetacion existente no se encontraron especies amenazadas,
endémicas o en peligro de extincion. En el proyecto predomina una vegetacion tipo
herbazal bajo. Constituida principalmente por gramineas nativas, mezcladas con
especies semis lefiosos de hojas anchas (malezas), también se observan algunos

arbustos y arboles de mediano porte dispersos por todo el poligono.

7.1.1 Caracterizacién vegetal, inventario forestal (aplicar técnicas forestales
reconocidas por Ministerio de Ambiente).

a) Caracterizacion

Dentro de las gramineas y especies semilefiosas (malesa) identificadas en el poligono
tenemos Faragua/Hyparremia ruffa (especie predominate), escobilla/Cynodon dactylon,
gallito o chicoria/Fam. Compositae, cortadera/Scleira bracteana, dormidera/Mimosa

pudica, pega pega/Desmodium spp, y bejucos no identificados.

En el poligono se observaron remantes de arbustos y algunas palmas dispersas, la
especie predominante es la palma de coco/cocos nucifera, las otras especies de arboles
la  conformaron  Nance/Byrsonima  crassifolia, = guacimo/Guazuma  ulmifolia,
guarumo/Cecropia peltada, mango/ mangifera indica, los mismos forman parte de la

cerca viva, por ende, no necesitan ser taladas
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b) Inventario
Como se menciona en el punto anterior la especie que se encontraba dispersa en el area
del proyecto es la palma de coco, la misma no es de valor comercial, por ende, el

inventario solo refleja la cantidad y didmetro de la altura del pecho

Especie No. de DAP AC VC
Nombre comn Nombre cientifico arboles (cms) (m) (m)
Palma de coco Cocos nucifera 5 60
TOTAL 5

7.2 Caracteristicas de la fauna

No fueron observados elementos de la fauna silvestre dentro del area del proyecto; sin
embargo, especies de fauna aviar como las tierreritas, changos y talingos pueden ser
visitantes. También es probable ocurra la presencia de reptiles como las lagartijas

Anolis

8.0 DESCRIPCION DEL AMBIENTE SOCIOECONOMICO

La descripcién del ambiente socioecondmico del area de influencia del proyecto, se
realizd6 considerando la informacion levantada durante el desarrollo del Plan de
Participacion Ciudadana y las observaciones visuales y apuntes que se obtuvieron

durante las visitas realizadas al sitio del proyecto.

8.1 Uso actual de la tierra en sitios colindantes

En los alrededores del proyecto se encuentran locales comerciales, iglesia, escuelas,
de igual forma esta inmerso en un sector que ha iniciado su desarrollo desde hace
mucho tiempo; proyectos variados han sido implementados y a medida que pasa el
tiempo nuevos proyectos se suman al desarrollo del area cubriendo la demanda
bienes y servicios.
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8.2 Percepcion local sobre el proyecto, obra o actividad (a través del plan de
participacion ciudadana).

Para involucrar y conocer la percepcion de la comunidad sobre el desarrollo del
proyecto, tal como lo establece el Decreto Ejecutivo 123 de 14 de agosto de 2009,
modificado por el Decreto Ejecutivo 155 de 5 de agosto de 2011, referente a los
Estudios de Impacto Ambiental Categoria I, se eligié el método de comunicacion de
contacto directo, mediante la formulacion de una encuesta a los residentes y

usuarios mas cercanos al proyecto.

Las encuestas se formularon el dia martes veinticuatro (24) de septiembre de 2019;
previo a la aplicacion de éstas, se didlogo con las personas encuestadas,
explicAndoles a que obedecia nuestra presencia y los detalles del proyecto;
posteriormente se les introdujo en el tema ambiental y la importancia de sus
opiniones frente a la consulta realizada; realizando diez (10) encuestas (Anexo

No.7) a personas vecinas del lugar y transeuntes.

Se pudo comprobar que del total de los encuestados el (80%), mantienen
conocimiento del proyecto a desarrollarse, el 100 % manifestd estar de acuerdo con
el proyecto. Con respecto a que, si el proyecto ocasionara dafio irreparable al

ambiente, los entrevistados arrojaron el siguiente resultado: 100% dijo que no.

Entre las sugerencias al promotor del proyecto se mencionan:

v" mantener limpio el area del proyecto y cumplir con las normas ambientales
vigentes.
v' Mantener las aceras limpias

v Mano de obra local.

42



PROMOTOR: CRICOM, S.A.

PROYECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

%71 Graf. 1. Edad

40

20-35 36-50 51-70

30 30
20 | I I
T T L

Graf. 2. Sexo

EM WF

Graf.3 Opinion

Desacuerdo

-30 20 70

120

Graf. 4. Conocimiento

no

Si

100

43



PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROYECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

Fig. 6. Aplicacion de encuestas, Plan de Participacion Ciudadana
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8.3 Sitios histoéricos, arqueoldgicos y culturales declarados

En la zona del proyecto no existen sitios historicos, arqueoldgicos ni culturales
declarados, Sin embargo, si durante las actividades de adecuacion del terreno y el
desarrollo del proyecto, se encuentra alguna evidencia de restos Arqueoldgicos, el
promotor del proyecto se compromete a suspender las actividades temporalmente y
se informard a las autoridades del Instituto Nacional de Cultura (INAC) - Direccion

Nacional de Patrimonio Histérico para su evaluacion.

8.4 Descripcién del paisaje

Tenemos un paisaje donde la accion humana ha modificado su entorno, el proyecto
se encuentra dentro de un &rea de uso de instalaciones comerciales en general

relacionadas a las actividades mercantiles y profesionales den centro urbano.

9.0 IDENTIFICACION DE IMPACTOS AMBIENTALES Y SOCIALES ESPECIFICOS

En el proceso de identificacién de los impactos ambientales y sociales especificos, el
equipo de consultores ambientales ha considerado el concepto de evaluacién de
impacto ambiental, las conceptualizaciones de la Ley 41 de 1 de julio de 1998, Ley
General de Ambiente de la Republica de Panama y del Decreto Ejecutivo N° 123 de
14 de agosto de 2009, que reglamenta el Capitulo Il de la Ley anterior,
considerandose la naturaleza del proyecto, su ubicacion, las acciones a ejecutarse,
los recursos involucrados, entre ellos: mano de obra, equipos, insumos y los residuos
generados durante el desarrollo de las diferentes, que de alguna manera pudiesen

ejercer efectos negativos sobre el entorno.
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9.1 Identificacién de los impactos ambientales especificos, su caracter, grado de
perturbacion, importancia ambiental, riesgo de ocurrencia, extensioén de area,
duracién y reversibilidad, entre otros

De acuerdo al analisis practicado a los criterios de proteccién ambiental regulados en el

Articulo 23 del Decreto Ejecutivo No. 123, este proyecto genera impactos

ambientales negativos no significativos y no conlleva riesgos ambientales

significativos.

Para profundizar un tanto mas, del estudio se desprende que las principales actividades

asociadas con el proyecto, son las tipicas actividades de construccion y si identificamos

estas actividades, se podra reconocer las acciones que conllevan; esto a su vez nos

facilita el reconocimiento del tipo de impactos que generaria el proyecto en cada uno de los

componentes ambientales agrupados en los medios fisico, bidtico y socioecondémico.

Previo a la identificacion y caracterizacion de los impactos sobre los medios fisico, bioldgico

y socioecondmico, se cumplié el siguiente proceso:

v
v

Solicitud a la promotora de toda la informacion relativa al proyecto.

Recopilacion y revision de la literatura técnica y legal relacionada con
proyectos similares y de otras actividades pecuarias.

Levantamiento de la informacion del area del proyecto, con énfasis en los
recursos naturales y aspectos relevantes del bagaje cultural, contemplando la
calidad, sistema de vida y costumbres de las comunidades involucradas, a través
de la ejecucion del Plan de Participacién Ciudadana, revisidon de los Censos
Nacionales de Poblacién y Vivienda del 2000 y 2010 y el Panama en Cifras 2009 -
2013.

Giras periodicas, observaciones e inspecciones al area.

Reuniones con representantes de la promotora para definir aspectos substanciales del
proyecto.

Reuniones periodicas de los consultores ambientales con el propésito de
establecer interrelaciones entre las acciones del proyecto con los componentes socio-

ambientales de su area de influencia.
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El proceso expresado, facilitd al equipo de consultores ambientales la identificacion
de los impactos positivos y negativos, que generan las acciones y actividades que se
ejecutaran durante las diferentes fases del proyecto, estableciéndose que, en las
fases de construccion y operacién, se presentaran los principales impactos adversos
sobre el entorno, pero con mayor relevancia durante la operacion, dada la naturaleza
del proyecto.

Una vez analizada la situacibn ambiental de la linea base, las transformaciones
esperadas del ambiente por las acciones del proyecto y seleccionada una
metodologia, procedemos a identificar, valorizar y jerarquizar los impactos positivos y
negativos que el proyecto generarda sobre los medios fisico, bibtico y
socioecondmico.

Cuadro No. 5. Matriz de Identificacién de Impactos Ambientales.
Proyecto 'LOCAL COMERCIAL LA MATA"

Actividades del proyecto

FASE DE FASE DE

FASE DE CONSTRUCCION OPERACION | ABANDONO

Impactos ambientales
identificados
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Riesgos de accidentes laborales y
de transito.

Generacion de desechos soélidos,
liquidos y gaseosos.

Incremento en los niveles de
ruidos.

Perdida de cobertura vegetal.

Incremento en la generacién de
polvo

Incremento en la economia regional

Generacién de empleo
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Cuadro No. 6. Matriz de valoracion de Impactos Ambientales. Proyecto LOCAL COMERCIAL LA MATA

- GRADO DE RIESGO DE ESTENSION - IMPORTANCIA
Principales Impactos CARICTER | PERTURBACION | OCURRENCIA | DELAREA | PURASION | REVERSIILIDAD | avgientaL ()
©) ®) ) € (D) (R)
Riesgos de accidentes laborales i 1 > 1 > > 8
y de transito
Generacién de desechos
solidos, liguidos y gaseosos. i 2 1 2 1 1 !
In(_:remento en los niveles de i 5 5 1 5 1 3
ruido
Perdida de cobertura vegetal. - 1 2 1 4 6 14
Incremento en la generacién de
polvo - 2 4 1 2 2 11
Incremento de la economia + 5 5 1 1 1 7
local.
Generacion de empleo + 2 4 2 4 2 14
PONDERACIONES USADAS

) GRADO DE PERTURBACION RIESGO DE OCURRENCIA | EXTENSION REVERSIBILIDAD
CARACTER Baja 1 Poco brobable 1 Puntual 1 Corto plazo 1
Positivo + Media 2 Proba%le 5 Parcial 2 Mediano plazo 2
Negativo - Alta 4 Largo plazo 4

Muy Alta 6 Muy Probable 4 Extenso 4 Irreversible 6

DURACION
Corto 1 IMPORTANCIA AMBIENTAL
Temporal 2 I: (C)x(P+O+E+D+R)
Permanente 4
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Para la valorizacion de la importancia de los impactos se utilizaron los rangos
establecidos en el cuadro de “Rangos del Valor de la Importancia” de este numeral,

estos valores se originan de la aplicacion de la ecuacion de Importancia Ambiental.

Cuadro No. 7. Rangos de valor de la importancia.

Rango Importancia

0-9 Impacto no significativo
10-19 Impacto significativo
20a + Impacto altamente significativo

Para la evaluacion de impactos, se ha desarrollado una matriz sobre la base de las
afectaciones o beneficios generados por el proyecto. La matriz desarrollada es una
variante donde se muestran los impactos ambientales identificados y se determina la
importancia de cada uno, asignando los valores que correspondan de acuerdo a los

criterios de evaluacién y clasificacion.

Las fases estudiadas en la matriz de importancia para la valoracién de impactos,
corresponden a la fase de construccion, esto obedece a la relevancia que tiene esta
fase respecto de la demds, puesto de que la mayor parte de los impactos ocurren
dentro de ella.

No esta por demas indicar que los impactos no significativo son aquellos que pueden
ser atenuados mediante procesos conocidos sin la aplicacion de técnicas
ambientales especificas, sus efectos al ambiente son temporales y reversibles;
mientras que los impactos significativos para este caso concreto, son aquellos que
necesariamente requieren del disefio y ejecucion de medidas y especificaciones
ambientales particulares que al ser ejecutadas permiten reducir o minimizar tales
efectos; los impactos altamente significativos son aquellos que produciran efectos
gue afecten al ambiente y, que de no tomar las medidas necesarias y realizar un

monitoreo permanente, sus dafios negativos al ambiente pueden ser irreversibles.
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Como puede observarse, en la matriz se identificaron 7 impactos ambientales, de
los cuales 5 son considerados negativos NO significativos y dos (2) impactos

positivos, el cual hace referencia a la generacion de empleo.

Esta cuantificacion con valores numéricos permitira obtener un orden de prioridad de
los impactos mas relevantes, mediante el cual se puede saber qué medidas de

mitigacion seran las mas adecuadas y precisas para minimizar esos efectos.

9.2 Analisis de los impactos sociales y econdmicos a la comunidad producidos
por el proyecto

La insercion de un proyecto en un area especifica, representa impactos tantos
sociales como econdémicos, que van dirigidos especialmente a la percepcion que

tiene la poblacion acerca del desarrollo de dicho proyecto.

El andlisis da la oportunidad de identificar los impactos sociales y econémicos mas
importantes, de modo que se pueda proponer las medidas necesarias, para evitar o
atenuar los efectos negativos y reforzar los positivos. Ante tal situacion, podemos
mencionar que en general los impactos econémicos mas representativos producidos
por el proyecto, son la generacibn de empleo, la percepciébn por parte de la
comunidad para mano de obra y el nivel de ingresos, en tanto, que en lo social se

destaca la demanda de bienes.

10. PLAN DE MANEJO AMBIENTAL

En la elaboracion del Plan de Manejo Ambiental (PMA), se han atendido las leyes y
normativas Ambientales Nacionales, con especial atencion a la Ley 41 General del
Ambiente de la Republica de Panamd, y su reglamentacién a través del Decreto
ejecutivo 123 del 14 de Agosto del 2009, con el PMA se establecen procedimientos y

acciones a seguir con el fin de lograr que los impactos que se pueden generar no
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afecten de manera adversa al medio fisico, biol6gico, socioeconémico e historico-

cultural, en todas las fases del proyecto.

El PMA, incluye la descripcion de la medida de mitigacién, especifica para cada
impacto ambiental identificado en el capitulo anterior, el ente responsable de la
ejecucion de las medidas, las acciones de monitoreo, el cronograma de ejecucion y

finalmente, el costo de la gestiébn ambiental.

En este acapite de singular importancia, se consideran medidas conocidas y de facil
aplicacién, que forman parte de las buenas practicas de ingenieria generalmente
aplicadas para minimizar los impactos inherentes a las actividades de construccion,
también se incluyen medidas conocidas y de facil aplicacién, que la promotor debera
implementar, para nulificar, reducir, corregir, prevenir o compensar los impactos
ambientales adversos significativos, sobre el entorno humano y natural que se

pueden generar durante el desarrollo del proyecto.

Durante el disefio de las medidas de mitigacién es comun encontrar que éstas, son
eficaces para nulificar, reducir, corregir, prevenir o compensar el efecto negativo de
mas de un impacto ambiental, por ejemplo, Dotar de equipo de proteccion
personal (EPP) a los colaboradores de acuerdo a la actividad que ejecutan, es
una medida adecuada para mitigar los riesgos de accidentes laborales y de transito.

Esta caracteristica se aprecia en la formulacion del plan de mitigacién y se
relaciona con la naturaleza del impacto y de la accién mitigante y no por el

afan del equipo consultor de incurrir en reincidencias.

En este punto se incluyen medidas conocidas y de facil aplicacion, que se deberan
implementar, para evitar, reducir, corregir o compensar los impactos ambientales

negativos no significativos que se pueden generar durante el desarrollo del proyecto.
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Cuadro No. 8. Plan de Manejo Ambiental para este proyecto, donde se indica la medida de mitigacion para cada

actividad identificada (10.1), el ente responsable (10.2), monitoreo (10.3) y cronograma de ejecucion (10.4).

Desarrollo Laboral, "Por el cual se reglamenta
la Seguridad, Salud e Higiene en la Industria de|
Construccién™.

Los sitios de trabajos se mantendran limpios vy,
ordenados.

Prohibir la utilizacion de equipos, maquinarias
vehiculos o cualquier implemento del proyecto a
personas que estén bajo el efecto de bebidas
alcoholicas y/o medicamentos que afecten su
condicién fisica.

10.4.
Impacto ambiental L 10'1'. . - 10.2. 1Q'3' Cronograma de
Descripcion de la medida de mitigacion Ente responsable Monitoreo . -
ejecucion
Contratar personal con experiencia para dirigirn
los trabajos y capacitar al resto de log
colaboradores en las tareas o actividades que|
ejecutaran.
Dotar de equipo de proteccién personal (EPP) 4
los colaboradores de acuerdo a la actividad que|
ejecutan.
De utilizar camiones y equipos los mismos
deben contar con el revisado actualizado, sus
conductores deben contar con la licencia vigente
y adecuada al tipo de vehiculo. Permanente Durante toda la
Accidentes fase de
laborales y de Se aplicara el Decreto Ejecutivo N° 2 de 15 de Promotor (MiAmbiente, construcciéon y
transito febrero de 2008 del Ministerio de Trabajo Y ATTT) operacion del

proyecto.
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Contar con las debidas sefalizaciones de|
transito.

Se procurara transportar y descargar los
materiales de construccién necesarios para la
obra en las horas de menor trafico vehicular vy
que esta operacion se realice lo mas rapidg
posible.

Se debe contar con un botiquin de primeros
auxilios, ubicado en un lugar conocido por todo
el personal. Al menos, un trabajador debe estar
capacitado en brindar los primeros auxilios.

Se cumplird con todas las medidas de seguridad
requerida para este proyecto, tales como la
instalacion de letreros, el &rea del proyecto serd|
acordonada, para evitar el acceso de personas
ajenas al proyecto, y asi evitar algun tipo de
accidente.

Promotor

(Ministerio de
Ambiente,
ATTT)

Durante toda la
fase de
construccion y
operacion del
proyecto.

Generacion de
desechos solidos,
liquidos y
gaseonsos.

Implementacion de una adecuada recoleccion y
manejo de los desechos solidos domésticos,
gue incluya, entre otros aspectos, la instruccion
a los colaboradores, instalacion de recipientes
para depositar los desechos, recoleccién vy
transporte y disposicion final de éstos al
vertedero municipal u empresa dedicada 4
estos trabajos (fase de construccion y fase de
operacion).

Promotor

Durante las
fases de
construccién y
operacion

(MiAmbiente,
MINSA)

Durante toda la
fase de
construccién y
operacion del
proyecto.
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Mantener en el proyecto tanques con tapas o
bolsas plasticas para recogerla
basura generaday llevarla a vertedero.

Se contara con los servicios de empresas que
dispongan letrinas portétiles durante la fase de
construccion.

Utilizacion equipo en buenas condiciones
mecanicas y con un mantenimiento preventivo
adecuado, incluyendo sus sistemas de
combustion y escape.

Aplicar agua (carros cisternas) en areas y sitios
propensos a generar polvo. (se tramitara e
respectivo permiso de agua en MiAmbiente).

En el proyecto se contempla la utilizacion de
tanques séptico, una vez cuente con los
permisos pertinentes por parte de Iq
autoridad correspondiente (MINSA).

Promotor

Durante las fases
de construccién y
operacion

(MiAmbiente,
MINSA)

Durante toda la
fase de
construccion y
operacion del
proyecto.
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Incremento en los
niveles de ruidos.

Utilizar estrictamente el equipo pesado
camiones necesarios y con la mayor eficiencia
posible, de manera que se limiten al maximg
las fuentes de emisiones de gases, ruidos V|
polvo.

Durante la fase de construccion y operacion se
laborara en horario diurno. De 7:00 am a 4:00
pm

Cuando se descarguen los vehiculos que
transportan los materiales o equipo, se evitarg
realizar acciones que ocasionen aumentos en
los niveles de ruido que perturben a los vecinos
(tirar los materiales, acelerar los motores,
activar la bocina del vehiculo, etc.).

Verificacion In Durante la fase
situ de construccién

Perdida de
cobertura vegetal

= Cumplir con el pago en concepto de indemnizacion

ecolégica

Incremento en la
generacion de
polvo

= El equipo y herramientas solo trabajara en horario

diurno, como fue establecido. 7:00 am a 4:00 pm
s Humedecimiento del suelo

= El equipo estara apagado cuando no esté en uso.

Promotor del proyecto.
semanalmente
(MiAmbiente)
Durante la fase
Promotor Durante Ia_ fase de
de operacion. construccién
del proyecto.
(Promotor y
MiAmbiente)
Durante la fase
Promotor Durante la fase de

de construccion
(Promotor y
MiAmbiente)

construccioén
del proyecto.
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10.5 Plan de Rescate y Reubicacién de Floray Fauna

Es el estado el responsable de normar, reglamentar, fiscalizar y aplicar
oportunamente las medidas necesarias para garantizar que se utilice y aproveche la
fauna terrestre, fluvial y marina, asi como los bosques, tierras y aguas, de forma tal
que se utilice racionalmente de manera que evite su depredacién y se asegure su
preservacion, revocacion y permanencia, segun lo establece el articulo 120 de la
Constitucion Politica de la Republica de Panama4, luego en el articulo 5 de la ley 41
de julio de 1998, se crea la Autoridad Nacional de Ambiente (hoy Ministerio de
Ambiente), como entidad rectora del estado de los recursos naturales, y se establece la
ley 24 de 7 de julio de 1998 por la cual se establece la legislacion de vida silvestre del
pais, posteriormente el decreto 209 resuelve que los estudio de impacto
ambiental, en su contenido minimo deben tener o incorporar un plan de rescate y
reubicacién de fauna como requisito para su aprobacién, mientras que la resolucion
AG- 0292 -2008 establece los requisitos para los planes de rescate y reubicacion de
fauna silvestre.

Por no encontrase cobertura de bosque propiamente establecida, ser un éarea
totalmente ya intervenida, en el area de proyecto no existe especies animales en
peligro de extincion o amenazadas incluidas en el apéndice | y Il del CITES-2000, ni
en la Lista Roja de Especies Amenazadas 2000 MR de UICN, NO APLICA la
elaboracién de un Plan de Rescate y Reubicacion de Fauna y Flora. No obstante, de
encontrarse al momento de inicio de los trabajos, alguna especie que se necesite
rescatar y reubicar, se seguiran todos los cuidados y medidas pertinentes para esta
accion, la misma seré reportada en los informes de seguimientos que ay que entregar

al Ministerio de Ambiente.

10.6 Costos de la gestiébn ambiental

Los costos de la Gestion Ambiental se han calculado, de manera global a partir de la
cuantificacion de tratamientos de aspectos ambientales, costo de la
elaboracién del Estudio de Impacto Ambiental y su evaluacion por parte del
Ministerio de Ambiente; este costo es de aproximadamente mil cuatrocientos délares
(USD$.1400,00).
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11. LISTA DE PROFESIONALES QUE PARTICIPARON EN LA ELABORACION DEL
ESTUDIO DEL ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL.

11.1. Firmas debidamente Notariadas

La hoja de firma notariada de los consultores responsables del EslIA, se encuentran en

el anexo No. 5.

11.2. Numero de registro de consultores

A continuacién, se presentan los registros de consultores responsables del EslIA y los

colaboradores que participaron en la elaboracion del documento.

v" Franklin Vega Peralta. (IAR-029-2000).
Licenciado en Ingenieria en Agricola. Impactos Ambientales, Implementacion
de las medidas de mitigacion; Plan de Manejo Ambiental y Descripcién General
del Proyecto.

v" FRANCISCO CARRIZO AGUILERA. (IRC-070-2009).
Ingeniero Forestal. Descripcion General del Proyecto, Caracterizacion
Ambiental del Entorno, componentes Bi6ticos, Evaluacion de los posibles
Impactos; Implementacién de las medidas de mitigacién, Plan de Manejo

Ambiental.

v'Jorge Isaac Abrego: Evaluacion de las medidas de mitigacion y Plan de

Manejo Ambiental, asi como también la Percepcion ciudadana.
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12.0 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

12.1 Conclusiones

v'  Este proyecto genera impactos ambientales negativos no significativos y no
conlleva riesgos ambientales significativos, de acuerdo al andlisis practicado a
los criterios de proteccion ambiental regulados en el Articulo 23 del Decreto
Ejecutivo No. 123 de 14 de agosto de 2009, por el cual se reglamenta el
Capitulo Il del Titulo IV de la Ley No. 41 del de julio de 1998; en

consecuencia, se adscribe a los Estudios de Impacto Ambiental Categoria I.

v" El poligono donde se desarrollara el proyecto y su entorno, ha sido impactado

previamente por actividades constructivas.

v El manejo ambiental, a través de la correcta ejecucion de las medidas
de mitigacion propuestas en el Plan de Manejo Ambiental, hace que este

proyecto se ejecute sin efectos negativos para el entorno.

v' Segun las opiniones vertidas por las personas encuestadas, el proyecto tiene
una alta aceptacion, ya que consideran que conlleva la generacion de

beneficios socioeconémicos y no los afectara.
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12.2 Recomendaciones

v' Es imprescindible el seguimiento y vigilancia a la ejecucién de las medidas
de mitigacion formuladas en el Plan de Manejo Ambiental, a fin de no

afectar los componentes socios ambientales del area.

v' Finalmente el promotor, conjuntamente con el equipo de consultores
ambientales que participaron en la elaboracion de este Estudio de
Impacto Ambiental, manifestamos que el mismo cumple con los requisitos
minimos establecidos en el articulo 26 del Decreto Ejecutivo N° 123 de 14 de
agosto de 2009, por lo que solicitamos al Ministerio de Ambiente, como ente
supremo de la normalizacibn ambiental en nuestro pais, que, una vez
sometido este documento al proceso correspondiente, se emita su

aprobacion.
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14.0 ANEXOS

Anexo N°1: Solicitud de Evaluacion, Declaracién Jurada.
Anexo N°2: Documento de identidad del promotor del proyecto
Anexo N° 3: Certificado de registro publico de propiedad y de la empresa

Anexo N°4: Paz y Salvo de Mi Ambiente y recibo de pago, por los tramites de la

evaluacion.
Anexo N°5: Firma notariada de los consultores responsables del EslA.
Anexo N°6: Plano del proyecto.

Anexo N° 7: Percepcioén local sobre el proyecto (encuestas).

61



PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ANEXO NO 1: Solicitud de Evaluacioén, Declaracion Jurada

Santiago, 10 de septiembre de 2019.

MILCIADES CONCEPCION
Ministro de Ambiente
ALBROOK - PANAMA

E. S, D.

Respetado Ministro:

Por este medio, Yo, CARLOS RAMON INCHAUSTL, varén panamefio, mayor de
edad con cédula de identidad personal No. 8-424-955, con oficinas ubicadas en
local 19, Plaza Agora Transistmica, ciudad de Panama, teléfono 3901896, donde
puedo recibir notificaciones, correo electrénico cri@inxausti.com, en calidad de
representante legal de la sociedad CRICOM, S.A., inscrita en el folio No. 581523 de
la seccién de Micropelicula Mercantil del Registro Publico, segin certificacion
adjunta a esta solicitud; solicito la evaluacion ante la seccién de Evaluacion de
Impacto Ambiental — Regional Veraguas, para un Estudio de Impacto Ambiental
Categoria | realizado a un proyecto denominado “LOCAL COMERCIAL LA MATA",
3 desarrollarse en el Corregimiento San Antonio, Distrito de Atalaya, Provincia de
‘eraguas,

La categoria del Estudio de Impacto Ambiental, de acuerdo a la categorizacion
realizada mediante los crilerios de evaluacion contenidos en el Decreto Ejecutivo
123 de 14 de agosto de 2009, corresponde a Categoria |, el cual se encuentra
incluido dentro del sector construccion como o son: Cenltro y Locales Comerclales.

El mismo consta de 14 partes, haciendo un total Gf fojas Incluyendo los
documentos anexos y fue elaborado bajo la responsabilidad del Ingenlero
FRANKLIN VEGA PERALTA, con resolucion IAR-028-2000, en colaboracion con
el Ingeniero FRANCISCO CARRIZO AGUILERA, con resolucién IRC-070-2009,
ambos debidamente inscritos en el registro de consultores ambientales que lleva el
Ministerio de Ambiente.

De igual forma el presente estudio se somete a la evaluaciéon de acuerdo a lo
establecido en el Decreto Ejecutivo No. 123 del 14 de agosto de 2009, que
reglamenta el Capitulo 1l del Titulo IV de la Ley General de Ambiente, medificado
por el Decreto Ejecutivo 155 de 5 de agosto de 2011 y el Decreto Ejecutivo 975 de
23 de agosto de 2012, en lo referente al proceso de elaboracién, presentacion y
evaluacion de los Estudios Ambientales,

Como parte de la documentacion que acompafia esta solicitud adjunta EslIA en
digital, certificaciones dei Registro Poblico, copia de cedula notariada del
representante legal de promotora, encuestas, recibo original de pago en conceplo
de evaluacién, Paz y salvo del Ministerio de Ambiente.

Sin ofro particular, quedamos de usted,

Atentamente,

Yo LIC, RAUL IVAN CASTILLO SANJUR,
Wotneirs MiNco N cim ded Corumen de Panamd,
o Chaa N1 e

CERTII -
Gada 1a certeza ¢ 13 nientidpd e Lo n) pendinas (x] que Fama
a1 £ fnan) aenenlics

SRty @ vl Que se
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA
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TTTSSTTomsssss———e<. DECLARACION NOTARIAL JURADA — = === e o
En la Ciudad de Panamé, Capital de la Republica y Cabecera del Circuito
Notarial del mismo nombre, a los diez (10) dias del mes de septiembre
del afio dos mil diecinueve (2019), ante mi LICENCIADO RAOL IVAN CASTILLO
SANJUR, Notarioc Pablico Décimo del Circuito Notarial de Panamé&, portador .
de la ceédula de identidad personal namero cuatro- ciento cincuenta y||
slete - setecientos veinticinco (4-157-725), comparecid personalmente

CARLOS RAMON INCHAUSTI, vardn, panamefno, soltero, mayor de edad con

W~k
LAY 1\'

cedula de identidad personal nimero ocho- cuatrocientes veinticuatro-
novecientos cincuenta y cinco (B~424-955), vecino de esta cludad, en mi
carécter de representante Legal de la enpress CRICOM, 8.A., inscrita en
el Folioc No. 581%23, promotora del proyecto denominado “LOCAL COMERCIAL
LA MATA", ublcado en el corregimiento de San Antonio, distrito de
Atalaya, Provincia de Veraguas, sobre la finca con Folio Real No. 13339,
cbdigo de ubicacién No. 9001, extiendo esta diligencia para hacer
constar bajo gravedad de juramento Yy &n forma de atestaciédn Notarial y
en conocimiento del contenido del Articulo 385, texto dnico de Cédigo
Penal, Gaceta Oficial No 26,510, gque tipifica @l delito de falso
testimonio, declarando 1o siguient@: ————————ww -
PRIMERO: Declaro y confirmo bajo 1la gravedad del

Juramento, que la

informacidén agqui expresada es verdadera, ¥y que el proyecto antes

mencionado se ajusta a la normativa ambiental,

que el mismo genera
impactos ambientales negativos no significativos, Y ne conlleva riesgos

ambientales significativos, de acuerdo a los criterios de proteccién

ambiental regulados en el Articule 23 del Decreto Ejecutivo No 123 de

14 de agosto de 2009, por el cual se reglamenta el Capitulo II del

Titulo IV de la Ley 41 de 1 de julio de 1998, y la modificacién
introducida de acuerdo al Decreto Elecutivo No 155 de 5 de agosto de
2011 y Decreto Ejecutivo No 975 de 23 de agosto de 2012.

Para constancia, la firma por ante mi,

el notario que doy fe, junto con

PR
e \|'l|'u
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA
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los testigos 1nattumenta.les
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LIRS

TOMAS VILLARREAL,
noventa y nugve-
¥ CLIFFORD BERNARD,

diecisiete (1-19-1317,

personal namero Cuatro— con cédula de identidad

1810),

Mo AvhE At
W wAmANEA
“a o

mil ochocientos diez (4-99-
€on cédula uno

—dlecinueve-mil trescientos

ambos mayores

de edad y vecinos de esta ciudad,

¥
TR
PR DS

2 quienes conozec
£ © ¥ Bon habiles Para ejercer el carge, 1la encontré
orme, le imparties 54U aprobacion.

e . e ks e . .

HAUSTY
8-424-955 .

En Representacién de CRICOM, S.A.

CLIFFORD BERNARD

]
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ANEXO NO 2: Documento de identidad del promotor del proyecto

* TRIBUNAL E
e 2 . e

! USUAL:

F DE NACIMIENTO.04-NOV-1972
LUGAR DE NACIMIENTO PANAMA, PANAMA
SEXO.M DONANTE ~ TIPO DE SANGRE: :
| EXPEDIDA 05-SEP-2011 EXPIRA 05-SEP-2021%g%
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ANEXO NO 3: Certificado de registro publico de propiedad y de la empresa.

Registro Publico de Panamé No.1833328
FIRMADO POR: DELIA ACORIGUEZ

FECItA: 2019.00.12 10,1223 .05:00 ALIJ—-—' é{?‘(., JJJIQ/)“

MOTIVO: SOLICITUD DE MLICI)AD
LOCALIZACION: VERAGUAS, PANAMA

SERTIFICADO DE PERSONA JURIDICA

CON VISTA A LA SOLICITUD
356438/2019 (0) DE FECHA 11/09/2019

QUE LA SOCIEDAD

CRICOM, S.A.

TIPO DE SOCIEDAD: SOCIEDAD ANONIMA

SE ENCUENTRA REGISTRADA EN (MERCANTIL) FOLIO N® 581523 (5) DESDE EL VICRNES, 31 DE AGOSTO DE 2007
- QUE LA SOCIEDAD SE ENCUENTRA VIGENTE

- QUE SUS CARGOS SON:

SUSCRIPTOR: JOSE EUGENIO SILVA RITTER
SUSCRIPTOR: DIANETH ISABEL MATOS DE OSPINO
DIRECTOR: CARLOS RAMON INCHAUSTI

DIRECTOR: LUIS G. MANZANARES

PRESIDENTE: CARLOS RAMON INCHAUSTI
TESORERO: RICARDO NAVARRO ORTIZ
SECRETARIO: LUIS G. MANZANARES

DIRECTOR: RICARDO NAVARRO ORTIZ

AGENTE RESIDENTE: JOSE JAVIER DONADO SALINAS

~ QUE SU CAPITAL ES DE 10,000.00 DOLARES AMERICANDS

- DETALLE DEL CAPITAL: EL CAMTAL SOCIAL ES DE 10,000.00 DOLARES AMERICANOS, DIVIDIDD EN 3100
ACCIONES DE UN VALOR NOMINAL DE 100.00 DOLARES CADA UNA. LAS ACCIONES

PODRAN SER EXPEDIDAS EN FORMA UNICAMENTE NOMINATIVA

< QUE SU DURACION ES PERPETUA
- QUE SU DOMICILIO £S PANAMA , PROVINCIA PANAMA

EXPEDIDO EN LA PROVINCIA DE PANAMA EL MIERCOLES, 11 DE SEPTIEMBRE DE 2019A LAS
03:49 PM.

NOTA: ESTA CERTIFICACION PAGO DERECHOS POR UN VALOR DE 30.00 BALBOAS CON EL NUMERO DE
UIQUIDACION 1402350564

Valide su documento electronico & travis del CODIGO QR Impreso en of ple de pdgns

0 8 través del Identificador mmm W
Reglstro Publico de P; A - Via frente al
Apartado Postal 0830 - 1596 F &, Ropabli 607“ -.um)mnwoo "
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

Registro Pablico de Panamé No.1833327
FIRMADO POR: DELIA RODRIGUEZ

OTERO

FECHA: 2019.09.12 10:12:04 -05:00 M_, QM-’ Jo[c(b-
MOTIVO: SOLICITUD OE PUBLICIDAD

LOCALIZACION: VERAGUAS

SERTIFICADO DE PROPIEDAD (CON LINDEROS Y MEDIDAS)

DRATOS DE LA SOLICITUD
ENTRADA 356434/2019 (0) DE FECHA 11/09/2019

DATOS DELINMUEBLE

(INMUEBLE) ATALAYA Cédigo de Ublcacion 9001, Folio Real N 13339 (F)

CORREGIMIENTO ATALAYA, DISTRITO ATALAYA, PROVINCIA VERAGUAS

UBICADO EN UNA SUPERFICIE DE 3510 m* 45 dm*

CON UN VALOR DE B/. 122,865.75(CIENTO VEINTIDOS MIL OCHOCIENTOS SESENTA Y CINCO BALBOAS CON
SETENTA Y CINCO).

COLINDANCIAS

NORTE: CARRETERA INTERAMERICANA QUE CONDUCE DE SANTIAGO A DIVISA.

SUR: PEDRO ZAMORANO,

ESTE: IGNACIO SOSA

OESTE: CAPILLA SAN FRANCISCO DE PAULA.

TITULAR(ES) REGISTRAL(ES)

GRAVAMENES Y OTROS DERECHOS REALES VIGENTES

RESTRICCIONES: ESTA VENTA QUEDA SUJETA A LO DISPUESTO EN LOS ARTICULOS 70, 71,72,140,141, 142 ¥
143 DEL CODIGO AGRARIO 164 DEL CODIGO ADMINISTRATIVO Y CUARTO DEL DECRETO DE GABINETE M35DE
6/2/ 69 SE ADVIERTE QUE DEBE DEJAR DISTANCIA DE 25.00MTS POR LO MENOS, HASTA EL EJE DE LA
CARRETERA INTERAMERICANA QUE CONDUCE DE SANTIAGO A DIVISA EN LA CUAL LIMITA AL NORTE.
INSCRITO EN EL NUMERO DE ENTRADA 1, DE FECHA 03/02/1986.

ENTRADAS PRESENTADAS QUE SE ENCUENTRAN EN PROCESO

NO HAY ENTRADAS PENDIENTES .

LA PRESENTE CERTIFICACION SE OTORGA EN PANAMA EL DIA MIERCOLES, 11 DE SEPTIEMBRE
DE 201903:48 PM, POR EL DEPARTAMENTO DE CERTIFICADOS DEL REGISTRO PUBLICO DE
PANAMA, PARA LOS EFECTOS LEGALES A QUE HAYA LUGAR.

NOTA: ESTA CERTIFICACION PAGO DERECHOS POR UN VALOR DE 30.00 BALBOAS CON EL NUMERO DE
LIQUIDACION 1402350570

Valide su documento slocudnico a través del CODIGO QR impreso on el pie de paging
© 8 Wravés del Kentificador Eloctrénico; 331613DB-32EF 466F SB54.65044DFADS94
Registro Piblico de Panama - Via Espafia, frente ol Hospiial San Fermando
Apanado Postal 0830 - 1596 Panama, Repiblica de Panama - (507)501-6000 m
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.

PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ANEXO NO 4: Paz y Salvo de Mi Ambiente y recibo de pago, por los tramites de la

evaluacion.

Ministerio de Ambiente

mg Republica de Panama

(koo Direccion de Administracion y Finanzas

Certificado de Paz y Salvo
N°® 166517

Fecha do Emisidn: 1 on 2010 Fecha de Validez: " 10 2019

{din ! mew / o) (din / maes I afio)

La Direccion de Administraciér y Finanzas, certifica que la Empresa:

CRICOM, S.A.

Representante Legal:

CARLOS RAMON INCHAUSTI

Inscrita
B Tomo Falio Asionto Rollo
f—— | [ smszs | L il | |
Ficha magen Documento Finca

— [ | l J I l

Se encuentra PAZ y SALVE - con el Ministerio del Ambiente, a la

v

fechn de expcdu:‘ an de esta centilicacion, {

% MIAMBIENTE

l DIMECCION REGIONAL DE
VERAGUAS

. R — e —— -
Firmado W
clor Reglonsl

Cerificacion, vatida por 30 dias
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

m@ Ministerio d2 Ambiente No.
RUC: SNT25808 0V, 75
& P55 9013863
ot Direccién de Administracion y Finanzas
Recibo ti ' Cobro
Informacion General ,
Hemos Reclbido De CRICOM, § A!FOLIO 581523 ' Fecha del Recibo 1a2me

Administracién Regional Direcoon Regional MIAMBIENTE Veraguas  Guia) P, Aprov,

Agencla | Parque Ventandia Tesoreria Tipo de Cliente Contado
Electivo [ Cheque No. de Cheque

Transderen B/ 35300
La Suma De TRESCIENTOS CINCUENTA Y TRES BALBOAS CON D00 Bl. 353.00

Detalle de las Actividades

Cantidad | Unidad || Cod. Act. Actividad Precto Unitario Preclo Total
1 132 JEvalacidn de Estudos de mpacio Ambiental 8/ 35000 B/, 350 00
, gia
1 35 |ParySabo 8k Bl 300 8/.3.00
Monto Total BI, 353.00
Observaciones

PAGO DE EVALUACION DE ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA 1 ¥ SOLICITUD DE PAZ Y SALVO REP
LEGAL CARLOS RAMON INCHAUSTI N' TRANSFERENC!A 206584933

Dia ] thes
»EEMINISTERIO DE
il b @SAMBIENTE

Gute || —E=

bre del Cajers  Deler Rigyeime

e
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ANEXO NO 5: Firma notariada de los consultores responsables del EslA.

FIRMAS NOTARIADAS DEL EQUIPO CONSU R_QUE PARTICI

ELABORACION DEL ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL SOMETIDO A
EVALUACION.

2.

i
Ing. Franklin Vega Pefalta - Consultor Ambiental Lider

Cédula: 9-127 -64

Ingeniero Agricola

Idoneidad: 94 — 005 -003; Junta Técnica de Ingenieria y Arquitectura
Idoneidad: 3,277 — 95- Consejo Técnico Nacional de Agricultura.
Registro de Consultor Ambiental: Resolucién IAR — N° 028-2000.
Participo: Coordinador del Estudio, Descripcién General de Proyecto,
Componente  Fisico; Participacién Ciudadana; Componente
Socioecondmico Cultural; Evaluacion de los Potenciales Impactos;
Implementacién de las Medidas de Mitigacién; Plan de Manejo
Ambiental.

Ing. Francisco Carrizo Aguilera

Cedula: PE—-4-39.
Ingeniero Forestal

Registro de Consultor Ambiental: IRC. 070 - 2009.

Participo: Descripcibn General de Proyecto; Caracterizacion
Ambiental del Entorno, Componente Bidtico: Evaluacién de los
Potenciales Impactos; Implementacién de las medidas de mitigacion;
Plan de Manejo Ambiental.

:;!mﬂ”w ?’“n on setn documanto, con E(s) Gua
agarazaln) on eula) do :m‘:'"n)( 'V’ :‘\. mi
anl o o sun) :z‘ff"’g;._,".' =) considero

Rodn, FELLNLYY
e

EN LA
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.

PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ANEXO NO 6: Plano del proyecto
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ANEXO N° 7: Percepcion local sobre el proyecto (encuestas).

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA"
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)

El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del drea de
influencia del proyecto, asi como su opinidn sobre el desarrollo de este. La informacién obtenida seré
utilizada exclusivamente para el Estudio de Impacto Ambiental y se manejara de manera

confidencial.
Encuestador: \A)QU /. /%'90 Fecha: ZY/09// % Encuesta No. /
Nombre del encuestado:  /¢2gc+6 Sata Had: 5% Sexo: /A

Lugar de residencia:’ Coregimmefo_Sor fhfesio
Tiempo de residir en el lugar: L¥ fres Ocupacién _ocomplcodo

Nivel Educativo: Primaria incompleta___, Primaria Completa___, Secundaria
incompleta , Secundaria Completa___, Técnica incompleto____, Técnica
Completo . Universitaria incompleta_y~ , Universitaia Completa___, Post
grado____, Maestria , Doctorado____, Ninguno__.

PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO

1. ¢Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la
empresa CRICOM, S.A, y que se desarrollara en el area?

Si No v

2. ¢Qué opinién tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo __ v~ No esto de acuerdo

3. ¢Supone que con la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si No__ v

4. iConsidera usted que durante el desarrolio del proyecto puedan presentarse
problemas ambientales?
Si No__ v

5. ¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar
estos problemas o en términos generales?




PROMOTOR: CRICOM, S.A.

PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA"
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)

El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del drea de
influencia del proyecto, asi como su opinién sobre el desarrollo de este. La informacion obtenida serd
utilizada exclusivamente para el Estudio de Impacto Ambiental y se manejara de manera
confidencial.

Encuestador; \Aﬂf '4:/”’7" Fecha: 2¥/07//9 EncuestaNo. 2

Nombre del encuestadd: Flerce Lam Edad: 3¢ Sexo: 7
Lugar de residencia: C oregnurfo Gon Andenio

Tiempo de residir en el lugdr: 24 AneX Ocupacién _/2depomdesa??
Nivel Educativo: Primaria incompleta____, Primaria Completa____, Secundaria
incompleta , Secundaria Completa_v , Técnica incompleto___, Técnica
Completo , Universitaria incompleta____, Universitaria Completa____, Post

grado , Maestria , Doctorado , Ninguno 4
PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO
1. ¢Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la

empresa CRICOM, S.A, y que se desamollara en el area?
Si No _V

2. (Qué opinion tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo v~ No esto de acuerdo

3. ¢Supone que con la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si No _V

4. ;Considera usted que durante el desarrollo del proyecto puedan presentarse
problemas ambientales?
Si No

5. ¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar

estos problemas o en términos generales?

Monlercr 1e3_accsol Lonpros s ofespojontes.
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.

PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA"
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)

El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del area de
influencia del proyecto, asi como su opinién sobre el desarrollo de este. La informacion obtenida sera
utilizada exclusivamente para el Estudio de Impacto Ambiental y se manejard de manera
confidencial.

Encuestador: (3024 /%nyc' Fecha:My_Encues!a No._=

Nombre del encuestadb: frdn Adextpza Edad: _745  Sexo: M
Lugar de residencia: g\wbmwr/o (2

Tiempo de residir en el ludar: / Apes Ocupacién __pdaefro

Nivel Educativo: Primaria incompleta_, Primaria Completa , Secundaria
incompleta ., Secundaria Completa__, Técnica incompleto___, Técnica
Completo . Universitaria incompleta , Universitaria Completa_v~ , Post

grado , Maestria , Doctorado , Ninguno 2
PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO
1. ¢Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la

empresa CRICOM, S.A, y que se desarrollara en el area?
Si No

2. ¢Qué opinion tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo __ v~ No esto de acuerdo

3. ¢Supone que con la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si No_ v

4. ;Considera usted que durante el desarrollo del proyecto puedan presentarse
problemas ambientales?
Si No__ v

5. ¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar
estos problemas o en términos generales?

A/m;(-xr a'/'msré ,Ar VA Ato urm/r ;/ /Mp:b
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.

PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA"
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)

El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del area de
influencia del proyecto, asi como su opinién sobre el desarrollo de este. La informacién obtenida seréd
utilizada exclusivamente para el Estudio de Impacto Ambiental y se manejara de manera
confidencial.

Encuestador: ‘\/’J(N /7/;”?0 . Fecha: 09/7% EncuestaNo. /0

Nombre del encuestadd: _ e/ doa_HApardo Edad: 25  Sexo: 7™
Lugar de residencia: “=¥m Ar~forzce , Lo Alo z
Tiempo de residir en el lugar: 2 Aol Ocupacién & \fytna o n bymco
Nivel Educativo: Primana incompleta_, Primaria Completa____, Secundaria
incompleta . Secundaria Completa____, Técnica incompleto____, Técnica
Completo . Universitaria incompleta_~__, Universitaria Completa *~ , Post

grado, , Maestria , Doctorado, . Ninguno, 5
PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO

1. ¢Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la
empresa CRICOM, S.A, y que se desarrollara en el area?

Si_\« No _

2. ¢Qué opinion tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo _V~_ No esto de acuerdo

3. ¢Supone que con la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si_____No

4. ¢(Considera usted que durante el desarrolio del proyecto puedan presentarse
problemas ambieptales?
Si No_V

5. ¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar
estos problemas o en téminos generales?
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA™
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)

El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del area de
influencia del proyecto, asi como su opinién sobre el desarrollo de este, La informacién obtenida seréa
utilizada exclusivamente para el Estudio de Impaclo Ambiental y se manejarda de manera

confidencial.

Encuestador: \/ %’9" Fecha:@'/&'?/‘? Encuesta No. _

Nombre del eneuestadd Lo Edad: _Z& __ Sexo:_M

Lugar de residencia: yrrwar?fO .Sm )d‘itéwxc

Tiempo de residir en el Iu ar___ S el Ocupacién %Mnﬂ-
Nivel Educativo: Primaria incompleta , Primaria Completa , Secundaria
incompleta . Secundaria Completa_y~ , Técnica incompleto . Técnica

Completo . Universitaria incompleta . Universitaria Completa . Post
grado, , Maestria , Doctorado, , Ninguno,

PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO

1. ¢Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la
empresa CRICOM, S.A, y que se desarrollara en el &rea?
Si_v No_____

2. ¢Qué opini6n tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo __ v~ No esto de acuerdo

3. ¢Supone que con la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si No__ vV

4. ¢(Considera usted que durante el desarrollo del proyecto puedan presentarse
problemas ambientales?
Si No_ v

5. ¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar
estos problemas o en téminos generales?




PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA"
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)

El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del drea de
influencia del proyecto, asi como su opinién sobre el desarrollo de este. La informacién obtenida sera
utilizada exclusivamente para el Estudio de Impacto Ambiental y se manejard de manera

confidencial.

Encuestador: \Aﬂ« ﬂé«yn Fechazzy/o‘i//i EncuestaNo. _ &

Nombre del encuestado: 7/ 2o Lovr Edad: _Z9 _ Sexo._F

Lugar de residencia: _(Zomgumarto e Roknio

Tiempo de residir en el lugdar: /6 4rws Ocupacién 13?«’"3"0

Nivel Educativo: Primaria incompleta ., Primaria Completa , Secundaria
incompleta , Secundaria Completa , Técnica incompleto, , Técnica
Completo . Universitaria incompleta , Universitaria Completa_g~ , Post
grado, . Maestria . Doctorado, , Ninguno s

PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO

1.

¢ Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la
empresa CRICOM, S.A, y que se desarroliara en el area?
Si_ L No

¢ Qué opinidn tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo _ v~ No esto de acuerdo

¢Supone que con la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si No_v

¢Considera usted que durante el desarrollo del proyecto puedan presentarse
problemas ambientales?
Si No__ ¥

¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar
estos problemas o en términos generales?

&m/)/ v con Lo posrrnod dmboartoled =i ot fipo h '/\_:7”16
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.

PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA"
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)

El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del area de
influencia del proyecto, asi como su opinién sobre el desarrollo de este, La informacion obtenida sera
utilizada exclusivamente para el Estudio de Impacto Ambiental y se manejara de manera

confidencial.

Encuestador: '\Aw ”Lw Fecha: 2¢/23/79 _ Encuesta No. _#

Nombre del encuestado? Lok PMendpra Edad: 56 Sexo: 7
Lugar de residencia: _(ommsomanto Spm Lofenio
Tiempo de residir en el lugér: e Ocupacion __fma £+ cala

Nivel Educativo: Primaria incompleta__, Primaria Completa_, Secundaria
incompleta . Secundaria Completa_y~ , Técnica incompleto____, Técnica
Completo , Universitaria incompleta___, Universitaria Completa____, Post
grado____, Maestria____, Doctorado____, Ninguno___.

PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO

1. ¢Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la
empresa CRICOM, S.A, y que se desarrollara en el area?
Si__ v No

2. ¢Qué opinion tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo _y~ _ No esto de acuerdo

3. ¢Supone que cy la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si No

4. ¢Considera usted que durante el desarrollo del proyecto puedan presentarse
problemas ambientales?
Si No_ V

5. ¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar
estos problemas o en términos generales?

/L/méﬂrr v/ owe e fed occreh Lompral
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.

PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA"
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)

El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del area de
influencia del proyecto, asi como su opini6n sobre el desarrollo de este. La informacién obtenida sera
utilizada exclusivamente para el Estudio de Impacto Ambiental y se manejara de manera
confidencial.

Encuestador: \ 4&4 § Fecha: 249/ 9 Encuesta No. _¢,
Nombre del encuestad dad =7 Sexo:_M

Lugar de residencia: (mlq’/mamb S Mﬂ

Tiempo de residir en el lugar: Ocupacién A’Ja/»w/lm/(

Nivel Educativo: Primaria incompleta , Primaria Completa , Secundaria
incompleta , Secundaria Completa , Técnica incompleto , Técnica
Completo . Universitaria incompleta , Universitaria Completa_+~, Post

grado , Maestria , Doctorado , Ninguno,
PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO
1. ¢Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la

empresa CRICOM, S.A, y que se desarrollara en el area?
Si_v¥_ No

2. ¢Qué opinion tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo v~ No esto de acuerdo

3. ¢Supone que con la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si No__ v

4. ;Considera usted que durante el desarrollo del proyecto puedan presentarse

problemas ambientales?
Si No_Vv

5. ¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar

estos problemas o en términos generales?

Ll e v b ol Lol
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.

PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA"
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)
El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del area de
influencia del proyecto, asi como su opinion sobre el desarrollo de este. La informacion obtenida sera

utiizada exclusivamente para el Estudio de Impacto Ambiental y se manejard de manera
confidencial.

Encuestador: .A’?’ /d/"@" Fedta:{_‘;éz@_Enmmta No._&

Nombre del encuestado’ ____ Jode /epq Edad: 35~ Sexo: A1
Lugar de residencia: (Dyiwpmuaio S Lafenie
Tiempo de residir en el lugér: 2 a=S Ocupacion _/adspundeente

Nivel Educativo: Primaria incompleta , Primaria Completa__, Secundaria
incompleta , Secundaria Completa__, Técnica incompleto___, Técnica
Completo , Universitaria incompleta_y~ , Universitaria Completa___, Post
grado____, Maestria___, Doctorado____, Ninguno___.

PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO

1. ¢Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la
empresa CRICOM, S.A, y que se desarrollara en el &rea?
Si_y No____

2. ¢Qué opinidn tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo _v~__ No esto de acuerdo

3. ¢Supone que con la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si No_v

4. iConsidera usted que durante el desamollo del proyecto puedan presentarse

problemas ambientales?
Si No_V

5. ¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar
estos problemas o en términos generales?
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PROMOTOR: CRICOM, S.A.
PROUECTO: LOCAL COMERCIAL LA MATA

ESTUDIO DE IMPACTO AMBIENTAL CATEGORIA |
Proyecto "LOCAL COMERCIAL LA MATA"
Corregimiento: San Antonio / Distrito: Atalaya / Provincia: Veraguas

PARTICIPACION CIUDADANA (ENCUESTA)

El objetivo de la presente encuesta es levantar un perfil general de los moradores del area de
influencia del proyecto, asi como su opinién sobre el desarrollo de este. La informacién obtenida sera
utilizada exclusivamente para el Estudio de Impacto Ambiental y se manejard de manera
confidencial.

Encuestador: 0 1% ﬂ[v{w Fecha: 2¢ 0% /9 Encuesta No. 2
Nombre del encuestado:’___fsad Adaszon Edad: _z¢&  Sexo: A4
Lugar de residencia: (Cewugimaento Sen fnfonid 7

Tiempo de residir en el lugar: 3s pnet Ocupacién __« fub [odo

Nivel Educativo: Primaria incompleta_, Primaria Completa____, Secundaria
incompleta , Secundaria Completa_y” , Técnica incompleto__, Técnica
Completo, . Universitaria incompleta____, Universitaria Completa____, Post
grado____, Maestria____, Doctorado____, Ninguno____.

PREGUNTAS SOBRE EL PROYECTO

1. ¢Tiene conocimiento del proyecto arriba mencionado, el cual es promovido por la
empresa CRICOM, S.A, y que se desarrollara en el area?
Si_V__No

2. ¢Qué opinion tiene usted de este proyecto?
Estoy de acuerdo _v~__ No esto de acuerdo

3. ¢Supone que con la ejecucion de este proyecto pueda verse afectado?
Si No Vv

4. iConsidera usted que durante el desarrollo del proyecto puedan presentarse
problemas ambientales?
Si No_ Vv

5. ¢Qué sugerencias pude aportar a la empresa promotora del proyecto para evitar
estos problemas o en términos generales?
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